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内容概要

　　《消费的政治：旧报纸电影院动漫产业及其他》分两卷：卷一“《每日电影》：文化消费语境中
的大众传媒公共领域建构”通过对1930年代上海《晨报》副刊《每日电影》的个案分析，论证了大众
文化和大众传媒中不仅存在公共领域，而且这种“大众传媒公共领域”既不乏“资产阶级自由主义公
共领域”的批判性和私人立场，又因为“跨媒介”讨论而具有“原始公共领域”的广场式公众性或公
共特征。
本卷同时展现了1930年代中国电影的一段历史真实，并针对《每日电影》所表现出来的、大众传媒公
共领域建构中难以避免的重要问题进行另一层面的思考，同时提出相应的解决之道。
卷二“消费与政治：对电影、影院、影片公司和动漫产业的考察”是作者近年来所做的关于电影的系
列研究。
这些系列研究成果虽然涉及到电影的许多领域（包括电影本体、电影院、影片公司以及新兴的动漫产
业），但所有篇章都围绕着电影“消费与政治”的关系立论和阐述，或从不同的角度揭示了电影的消
费与意识形态的性质和功能。
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作者简介

　　盘剑，浙江大学文学博士、复旦大学传播学博士后，美国圣地亚哥加州大学高级访问学者。
现为浙江大学影视与动漫游戏研究中心主任、教授、博士生导师；复旦大学兼职教授、复旦大学电影
艺术研究中心高级研究员；中国电影评论学会理事、中国台港电影研究会会员、中国高校电影电视学
会会员、浙江省电影家协会理事、浙江省哲学社会科学“十一五”规划专家组成员、杭州国家动画产
业基地特聘专家、杭州市动漫游戏协会副会长。
长期从事影视艺术、文学、大众传播及文化、动漫产业、创意产业的研究与教学，并注重产、学、研
结合，与政府相关部门及文化产业界合作，以社会需求推动学术研究，以学术研究服务社会经济、文
化建设。
迄今已出版《映像创造——影视艺术本文创作与观众接受的双向研究》（2001）、《20世纪中国话剧
的文化阐释》（合著，2001）、《选择、互动与整合——海派文化语境中的电影及其与文学的关系》
（2006）和《中国动漫产业发展报告》（2010）等学术专著；在《文学评论》、《文艺研究》、《社
会科学战线》、《中国现代文学研究丛刊》、《当代电影》、《文艺争鸣》、《电影艺术》、《北京
电影学院学报》等期刊上发表学术论文100余篇。
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大众传媒与公共领域第一章　哈贝马斯关于大众文化、大众传媒与公共领域关系的基本观点第二章　
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“机关报”的出路第五章　以副刊推动报纸发展：《晨报》的企业经营之道第六章　《每日电影》：
《晨报》以商业机制建立的大众传媒公共领域第三部分　作为大众传媒公共领域的《每日电影》：艺
术评论、文化冲突与政治批判第七章　文本分析：从艺术出发的政治、文化批判第八章　编者、作者
考察：集团立场与个人身份第九章　平台建构：多元话语与跨媒介讨论第十章　结语下篇　消费与政
治：对电影、影院、影片公司和动漫产业的考察第十一章　电影与艺术的终结第十二章　国人对电影
的选择和接受第十三章　类型龟影：商业与政治第十四章　“动漫热”的兴起与币自动画电影的复兴
第十五章　中国动漫产业：呼唤新中国学派”第十六章　电影院：公众之梦与公共梦幻空间的建构第
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