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内容概要

　　《文化产业发展研究》努力贯彻目的性原则、整体性原则、相互联系和制约原则及最优化原则，
以实现文化产业发展、满足人民精神文化生活需要为目的，充分考虑生产与消费、产业与政策体制、
国内与国外的联系与制约，把它们作为一个整体进行全面研究，并探索如何完善体制机制、政策，如
何实现规模、结构、分布等的优化。
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章节摘录

　　2.中国文化产业现处于成长阶段　　中国是发展中国家，加之文化体制改革滞后于经济体制改革
，文化产业起步晚，所以，文化产业化、规模化、集约化水平比较低，与发达国家相比有较大的差距
。
在文化贸易上，中国是引进的大国，不是输出的强国，文化贸易逆差大。
从而，在文化产业上，文化产业强势国家利用经济全球化和中国改革开放，通过文化投资、文化资源
开发，对中国文化产业不断渗入；在文化上，利用贸易全球化及其带来的更为开放的市场，通过文化
贸易、信息传播媒介和网络，进入中国文化市场，影响中国部分人的文化消费偏好、年轻人的价值观
念和生活方式，正如英国学者弗里德曼指出的，文化帝国主义是“帝国主义本质内容的一部分，是特
定的以美国文化为中心的西方文化，不断通过文化霸权增加其影响力，使美国的价值观、消费产品及
其生活方式广为流传到世界其他地方”①。
不少学者的调查和分析也表明，20世纪90年代中后期以来，中国老百姓消费的美国文化制品，明显超
过消费美国的其他产品②。
文化产业强势国家对中国文化产业发展和文化发展构成了挑战和威胁。
　　（三）各国文化产业政策支持　　1.发展文化产业提升为各国的国家战略　　从国际角度看
，1982年，联合国教科文组织在墨西哥城召开“世界文化政策大会”，明确把人文-文化发展纳入全球
经济、政治和社会的一体化进程，并把推动文化发展当做各国政府面临新世纪所应当作出的承诺
；1997年，教科文组织《联合国世界文化发展10年（1988-1997）》提出，要提高对全球人类共同体的
人文一文化关怀，进一步促进经济-政治-文化的融合。
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