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内容概要

　　《分离与重构：中国大众传媒产业经济绩效分析》以传媒产业内各子产业的共性特征为出发点，
在对传媒产业进行总体分析的基础上，运用产业组织理论的&ldquo;结构&mdash;行为&mdash;绩
效&rdquo;（SCP）分析方法来具体评价大众传媒产业的经济绩效，分析影响中国大众传媒产业经济绩
效提高的制约因素，进而探索提高中国大众传媒产业经济绩效的可行性政策选择。
尽管传媒产业的各个子对象和分产业之间存在着较大差异，然而它们作为传媒产业都具有同样的共性
特征，所以基于大众传媒产业所进行的绩效分析以及所得出的主要结论对其他的传媒产业也有着重要
的借鉴意义。
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