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前言

　　王建明博士跟我学习与工作多年，他为人踏实、治学严谨，长期潜心研究环境营销和社会性管制
理论与实践，近年来已经取得突出的成果。
主持或参与完成多项国家级和省部级课题，在《中国工业经济》、《经济学家》、《改革》等学术期
刊上发表了50余篇高质量的学术论文，产生了一定的社会影响，在学术界也开始初露头角，现在是浙
江财经学院中青年学科带头人。
我为他取得的成就感到由衷的高兴，现在他的专著将要出版，我乐于为其作序。
　　随着中国工业化和城市化进程的加快，经济社会发展与资源环境约束的矛盾也日益突出，资源环
境形势十分严峻，资源环境问题已成为影响和制约中国现代化建设全局的一个关键问题。
以资源形势为例，到2020年可以保证需求的矿产资源估计只有9种，其中石油、天然气严重短缺，铜、
铝、铁等资源也非常短缺。
环境污染形势同样不容乐观。
根据世界银行2003年的估计，中国环境污染和生态破坏造成的损失高达4400亿元人民币，占GDP的比
例高达15％。
从20世纪90年代中期以来，中国经济增长中有2／3是在环境污染和生态破坏的基础上实现的。
显然，如果任由资源浪费、环境污染的形势继续加剧，继续以牺牲资源环境求得经济社会发展，最终
的结果必将是经济社会发展受到资源短缺和环境破坏的严重制约，甚至停滞。
　　与资源环境约束的严峻形势相对应的现实却是，消费者消费过程（包括购买、使用、处理等全过
程）的资源浪费与环境污染问题却日趋严重和突出。
超前奢侈品消费和炫耀性消费的滋生蔓延、暴富阶层的过度挥霍、居民日常消费中存在大量资源浪费
等问题随处可见。
且居民消费已成为中国空气污染、水污染和垃圾污染等环境污染问题的重要产生源。
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内容概要

　　《消费者资源节约与环境保护行为及其影响机理：理论模型、实证检验和管制政策》立足新消费
者行为理论与现代统计分析方法，采取规范分析与实证检验相结合的研究方法。
《消费者资源节约与环境保护行为及其影响机理:理论模型、实证检验和管制政策》拓展了消费者行为
研究的领域，从纯粹关注个人消费行为拓展到同时关注个人消费行为对社会资源环境的影响，从主要
关注购买行为拓展到同时关注购买后行为，使消费者行为理论的研究更趋完善。
同时，将结构方程模型等统计分析方法应用于资源环境政策与管理、公共管理与公共政策等领域，这
不但拓展了结构方程模型等统计分析方法的应用范围，而且开拓了资源环境政策与管理、公共管理与
公共政策等领域的研究视野。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<消费者资源节约与环境保护行为>>

作者简介

　　王建明，1979年出生，江苏靖江人，九三学社社员。
主要研究环境营销与政策管制。
2000年毕业于西南财经大学，获经济学学士学位；2003年毕业于杭州商学院（现浙江工商大学），获
管理学硕士学位；2007年毕业于中南财经政法大学，获管理学博士学位。
现为浙江财经学院工商管理学院副教授、硕士生导师。
是校中青年学科带头人、“人口·资源与环境”校级重点学科负责人、浙江省新世纪151人才工程第三
层次培养人员。
出版专著2部，在《经济学家》等期刊上发表论文50余篇，多篇论文被《中国社会科学文摘》等转载。
参与国家级项目多项，主持教育部人文社科研究项目青年项目1项、浙江省哲学社会科学规划项目3项
和厅级项目2项。
获副省级优秀科研成果奖2项。
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章节摘录

　　（1）为什么要消费者实行资源节约与环境保护行为？
消费者资源节约与环境保护行为的理论机理是什么？
消费者资源节约与环境保护行为的影响因素是什么？
　　（2）消费者为什么会实行资源节约与环境保护行为？
哪些消费者更倾向于实行资源节约与环境保护行为？
影响消费者资源节约与环境保护行为的关键因素及其机理是什么？
　　（3）引导消费者转向资源节约与环境保护行为需要什么样的管制政策？
如何制定管制政策以引导消费者转向资源节约与环境保护行为（即转变消费者行为模式）？
如何实施管制政策以引导消费者转向资源节约与环境保护行为？
　　基于这些思考，本书对消费者资源节约与环境保护行为进行理论和实证研究，侧重研究资源节约
与环境保护行为的理论模型[即解决以上第（1）组问题]，并对之进行实证检验[即解决以上第（2）组
问题]，最终为政府制定管制政策，提出对策建议[即解决以上第（3）组问题]。
其中，本书的重点在于探究影响消费者资源节约与环境保护行为的深层次因素及其机理，为打开消费
者资源节约与环境保护行为的黑箱提供理论支持和经验证据，同时为政府有效推进消费者在消费过程
中树立节约资源和保护环境理念提供科学的决策依据。
　　二本书的技术路线　　本书沿着文献述评、模型构建、问卷调查、数据分析、结论启示的研究路
线展开研究。
具体的技术路线可以归纳为图1-2。
　　三本书的研究内容　　本书共7章，各章节的主要内容如下：　　第一章 是导论。
本章先讨论中国资源环境约束的严峻形势和消费过程中严重的资源浪费与环境污染问题。
以上实际上是研究背景和意义，在此基础上提出本书的研究目的、技术路线、研究内容、研究方法、
研究特色和主要创新。
　　第二章 是消费者资源节约与环境保护行为的相关文献回顾和简要评述。
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