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内容概要

全书共7章，各章的主要内容如下：    第1章是前言，主要阐述选题的背景和意义、研究思路和研究方
法以及研究过程中已经注意到的事项等与主题相关的几个问题。
    第2章是基本术语和相关理论述评。
首先，任何理论体系都由一系列的概念和范畴组成，为了使理论明确，界定了相关的主要概念。
其次，任何研究都是建立在前人研究的基础上的，这一章通过分析前人的研究文献，找出前人研究文
献的不足作为全书研究的切入点。
    第3章是国内市场涵养和提升产业国际竞争力的内在机理，是全书的理论基础。
全章运用现代经济学的研究成果，从价格和非价格的角度阐述了大国国内市场怎样涵养和提升产业竞
争力。
    第4章是大国国内市场涵养和提升产业国际竞争力的途径分析，即大国国内市场主要从哪几个方面涵
养和提升产业国际竞争力。
笔者认为国内市场涵养和提升产业国际竞争力主要表现在以下几个方面：第一，国内贸易促进经济增
长，扩大国内市场容量，为分工专业化和规模经济提供市场基础，大的国内市场容量能够涵养大企业
，进而影响企业和产业的规模，大企业更易于从价格和非价格的角度提升产业国际竞争力。
第二，国内区际贸易促进了区域分工和专业化，分工和专业化又促进了企业规模扩张和产业的空间扩
张，并且国内区际贸易也加速了产业技术的空间传播。
第三是国内市场竞争诱导产业技术进步和创新，并形成大企业的内部范围经济和外部范围经济，促使
大企业生成并形成大企业竞争主导的、与中小企业合作共生的市场格局。
国内市场正是通过上述渠道影响产品的价格和非价格，进而提升产业整体的国际竞争力的。
    第5章是国内市场对产业国际竞争力贡献的实证分析。
运用计量和案例研究的方法对理论进行检验。
首先通过建立计量模型，检验了国内市场对代表性制造业和主要农产品国际竞争力的贡献程度。
其次是具体的案例分析，剖析了国内市场在家电产业国际竞争力形成过程中的作用；计量检验和案例
分析的结论都在一定程度上证明大国国内市场确实能够在较大程度上提升产业国际竞争力。
    第6章是国内市场涵养和提升产业国际竞争力的理论总结。
全书的理论与实证分析表明：（1）具备一定规模的国内市场容量是产业国际竞争力形成的基础；（2
）大企业主导的国内竞争为国际竞争力的提升提供了压力和动力，竞争性的大企业是形成产业国际竞
争力的主要力量；（3）国内区际贸易促进了产业竞争力的普遍提升。
全书的最终结论是大国国内市场能够涵养和提升产业国际竞争力。
    第7章是全书的研究结论，认为要涵养和提升产业国际竞争力，应主要依靠国内市场，但参与国际产
业竞争的前提是要有自立型的产业，因此就应该首先利用国内市场，利用大国进口替代战略的优势选
择适当的产业，辅之以政策的支持，培植自立型的产业。
最后是就如何利用国内市场涵养和提升产业国际竞争力提出相应的政策建议。
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章节摘录

　　先发性市场需求还可以因为率先向创新的企业发出信号而进一步减少创新过程中的不确定性和降
低成本。
这里所说的成本既包括技术创新过程中的成本，也包括市场创新过程中的成本。
因为通常由于产品的复杂性，市场的开拓过程需要对潜在客户不断地进行刺激和教育，使他们不断地
增加对推向市场的新产品的认知和心理认同。
产品的复杂性往往会使得这一成本相当地高昂，但是，如果存在着先发性需求的话，则可以解除客户
对新产品的戒备心理和加强客户对新产品的认同心理。
这些因素显然会减少这一过程所需要的费用，从而降低了市场开拓成本。
另外，对某一产品所形成的先发性需求也会产生对相关产品或服务的先发性需求。
　　而且由于文化、语言等多方面的原因，国内需求的出现总是会使得国内企业比外国的厂商更易于
了解和掌握客户的真正需求，从而更易于把握研究开发的方向。
并且，国内企业也会比国外的企业更早发现国内市场中的客户需求，这一成本也就比国外企业更低。
所以，若一个国家在某一产业内存在着先发性市场需求，则会刺激国内的企业先于竞争对手进行创新
而赢得在国际竞争中的先发优势（在其他情况相同的条件下），还可能会获得创新成本方面的优势。
　　例如，20世纪60年代供应瑞士和德国的印刷、报纸厂家的瑞士纸制品制造机械工业是节省劳力的
新闻出版制造机器的早期开发者，这种早期的开发创新就源于国内的先导性需求。
由于瑞士与德国相对高的工资、劳力短缺、没有来自工会的对提高劳动生产率的反对，因而对这类机
械的国内需求相对较大。
　　⋯⋯
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