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内容概要

本书由三部分构成：第一部分是“日本企业的国际化和国际经营”，主要探讨有关国际经营的理论，
笔者力图简洁地阐述相关基本内容；第二部分是“东亚的经济发展以及日本企业的投资”，从与日本
企业的关系(特别是来自日本企业的海外直接投资)角度考察东亚的经济发展；第三部分是“日本企业
在东亚的经营”，从各种角度分析投资企业具体经营活动的推进方式。
 本书既适宜高等院校的大学生、研究生和企业界人士学习，也可供学者等广大读者层参考阅读。
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作者简介

伊藤贤次，岐阜圣德学园大学经济情报学部教授。
1946年9月，生于日本爱知县。
1969年3月，名古屋大学经济学部毕业，名古屋大学大学院经济学研究科中退。
后在企业就职，曾派驻韩国和印度尼西亚的合资企业。
1994年7月，任宫崎产业经营大学经营学部教授。
1998年4月，任岐阜圣德学园大学新成立的经济情报学部教授。
1998年3月，获综合研究大学院文学博士学位。
主要著作有《日本企业在东亚的经营——经营的全球化和“日本式经营”的转型》等。
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章节摘录

　　第一章 经营活动的国际化及其发展阶段　　企业活动通常始于国内活动，在企业（本书以具有代
表性的制造业为研究对象）初创之时，通常面向最邻近的顾客和市场销售产品。
随着产品的售出与企业的成长，企业得以逐渐向外拓展销路，面向更为广阔的市场，逐步扩大事业规
模。
可以说任何企业，都要首先在国内市场建立并巩固自己的事业基础。
　　没有企业在成立伊始就将全部产品的销售面向海外市场。
倘若只针对海外市场，那么在邻近市场的海外某国创建企业、建立工厂的方式，就能够拉近与市场的
距离，做出迅捷的对应，而且不需要物流费用。
但是，企业只有拥有自己产品的市场才能得以维持、发展，因此首先锁定最邻近的、熟悉的国内市场
，是理所当然的。
　　讨论企业国际经营活动是什么、企业又是如何发展的，是本章的主题。
通常，企业的国际经营活动具有若干发展阶段。
　　在本章和下一章，我们将讨论企业国际化的有关理论。
这些内容不仅适用于日本企业，而且普遍地适用于市场经济中的企业活动。
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