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内容概要

企业首次公开发行股票（IPO）是股价公司由少数人持股变为公众持股的重要步骤，而发行定价则是
首次公开发行股票的核心环节。
定价是否合理，一方面关系到股价公司股票发行的成败，成功的发行不仅可为企业筹集到进一步发展
的资金，而且有助于优化资本结构，改善公司治理结构；另一方面，又关系到发行人、投资者和承销
商的切身利益，直接影响到股票市场资源配置的效率。
    该书主要对中国沪深两市股票市场上市企业IPO抑价做了实证研究，提出了有针对性的政策建议。
该书主要内容有：中国股票市场的发展及其IPO机制，中国股票市场IPO抑价现象的实证研究，中国股
票市场IPO抑价的制度背景分析，中国股票市场IPO抑价影响因素的实证分析，中国股票市场IPO抑价
次类研究，中国股票市场IPO抑价与IPO定价，最后提出总体结论与政策建议。
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章节摘录

　　第一章　导论　　本章介绍了中国股票市场上市公司首次公开发行股票（Initial Public Offerings
，IPO）抑价的研究背景，阐述了对中国IP0抑价研究的理论意义和现实意义，提出了研究的目的并概
述了总体的研究内容。
本章还介绍了研究中所用到的技术方法和技术路线，交待了研究中所需要的数据来源及其处理方法以
及本书的创新之处和拟解决的关键问题。
　　1.1 研究背景与意义　　1.1.1 理论背景与意义　　企业首次公开发行股票是股份公司由少数人持
股转变为公众持股的重要步骤，而发行定价是首次公开发行的核心环节。
定价是否合理，一方面关系到发行的成败，成功的发行不仅可为企业筹集到进一步发展的资金，而且
有助于优化资本结构，改善公司的治理结构；另一方面，关系到发行人、投资者和承销商的切身利益
，也直接影响到股票市场资源配置的效率。
　　上市公司首次公开发行股票的价格在二级市场的表现如何，反映了一级市场的效率程度。
根据效率市场理论，股票价格由其内在价值决定，其价格的变动应与公司的基本面情况相关，而与股
票是否是新股无关。
如果一级市场是有效率的，新股发行定价应该是合理的，这导致了有两个基本判断：一是发行价格与
上市后的价格应该基本对接，不应有太大的溢价或折价；二是新股的长期收益率与市场的总体平均收
益率应是基本一致的，不应偏离太大。
　　⋯⋯
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