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内容概要

《媒介研究读本系列:文化创意产业读本》精选了西方文化创意产业领域研究的经典文献25篇，以研究
范式中的关键概念作为划分，将论文分门别类的归入理论与方法，知识经济、文化产业、文化创意产
业，城市、全球化、文化创意开发，时尚景观与流行文化，文化政策、知识产权、创意指标等5编。
以此可以对文化创意产业研究的相关主要和热点问题有一个脉络性的了解。
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书籍目录

导言 第一编理论与方法 全球化和本土化的社会学及人类学研究 语境知识 构建创意——权力，地理知
识和媒介经济 知识社群——发展中经济体的信息通信技术与社会发展整合 创意产业中的融合文化 第
二编知识经济文化产业文化创意产业 知识经济与创新——确定的不确定性和风险经济 知识经济的区
域层面研究——集体学习、空间变化、地区和城市政策 新经济中的文化新内容 创意资产和经济转变 
专业人员与“知识经济”——后工业社会理论再思考 从文化产业到创意产业——解读“创意产业”在
英国艺术及媒介政策制定中的含意 第三编城市 全球化 文化创意开发 文化经济与城市 重新聚焦资本主
义与城市化——认知文化层面的探讨 创意城市——概念议题和政策问题 全球化和本土化——澳大利
亚和新西兰戏剧进入新千年 法国电影——文化产品产业发展过程中的经济、政策 因素 第四编时尚景
观与流行文化 全球时尚业中的邂逅 日本青少年——街头时尚缔造者 时尚购买的文化经济 不仅仅是一
本时尚杂志 第五编 文化政策 知识产权 创意指标 新媒体的纷繁世界——政策如何决定创意经济的走向 
主权与软件——全球创意经济中的文化政策 反思 发明家和盗版者——创意活动与知识产权 新亚洲的
地域文化——新加坡的文化治理和创意产业 测算创意——英国设计师时尚部门案例研究 
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章节摘录

版权页：   插图：   归属感代表了一种“联合方法”或是“联合治理”的基础，这产生了各类俱乐部、
论坛、公会，或是各类制度上的合伙方案（Cooke & Morgan，1998）。
 地理集群或是本土生产系统的特征是一种共享的认知框架，或是共同的观念和特异性知识，这使各家
属于集群的企业学会如何从不同的角度来看待问题。
这一过程不可避免地需要一种本土的物理接近和植入，使知识和创新得以快速循环。
 本土生产系统是基于模仿、结合和整合能力的集体交互式学习过程的地点所在。
共有的知识和信任减少了机会主义行为以及整个经济体系中的不确定性（Bellet，Colletis，& Lung
，1993；Rallet & Torre，1998）。
 本土资源在本土和地区间网络框架内的各类本土参与者之间进行组织和共享，网络是由节点或是合伙
人，通过一套关系、流、软硬件结构、交易成本、规则、动机和行为进行构建的。
 尽管显性和编码知识可以在市场上进行交换，但是隐性知识无法进行出售，并且它所需要的分配机制
不同于市场。
知识的交易应该由网络和其他能够增加确实性的组织形式进行协调，从而限制不对称信息所带来的负
面效应，降低交易成本（Cappellin，1988）。
 网络不仅增加了本土资源的效率，而且还提高了本土资源的增长，确保了本土发展进程的可持续性。
 梅特卡夫法则（Metcalfe's law）对“网络外部性”进行了说明，根据法则，参与网络的个体、机构和
组织越多，网络的经济价值和创新能力就越高。
 网络往往被理解为一种基于市场和阶层之间有意合作的组织形式，前者建立在竞争概念的基础上，后
者则是建立在权威概念的基础上的。
然而，在本文中，网络的概念同合作／联盟的概念有所区别。
例如，买家和卖家有着本质上的利益冲突，他们会彼此讨价还价。
因此，即使两家企业没有进行明确的合作，他们也可能属于同一个网络，并且它们被紧密地结合在一
起，比如某一既定产品的垂直供应链的情况。
此外，一个网络内的企业之间的合同可以相当稳定，尽管它们可能没有明确的长期合同。
足够的软硬件基础设施也确保了网络的稳定性，这些基础设施代表了某种公共利益，是由个体参与者
自身及公共权威所共同创造出来的。
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编辑推荐

《媒介研究读本系列:文化创意产业读本》可作为传媒研究、文化研究等相关学科的教学辅导书，也可
作为对该领域感兴趣的读者的学习参考书。
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