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前言

　　从世界经济发展的趋势来看，人类在经历了农业经济和工业经济之后，又迎来了一个崭新的经济
形态——知识经济。
正像300年前资本和能源取代土地和劳动力一样，在知识经济时代信息和知识正在取代资本和能源而成
为能创造财富的主要资产。
事实上，在当今时代作为传播信息的媒介产业，除广告直接贡献GDP外，还可以为整个国民经济发展
提供信息支持，推动国家产业结构升级。
　　媒介经济的发展不仅有利于国民经济的发展，而且也有利于巩固经济赖以生存和发展的思想文化
基础。
然而，由于以往人们将大众传媒简单地等同于新闻宣传，而对其经济属性重视不够，因而媒介经济在
我国长期得不到应有的发展。
直至20世纪90年代末我国开展了新闻商品属性的大讨论，媒介的经济属性才得进入到人们得视野。
记得当时笔者曾撰写了《新闻商品属性的“两分法”与媒介管理“三段论”改革模式》的论文参与讨
论。
该文提出按照媒介产品交换与否两分为商品与非商品，按照信息采集、信息编辑、物化制作与流通三
段不同性质分类推进媒介改革。
正当有关新闻商品属性讨论进入高潮时，全国新闻类杂志不再刊发此类文章，此轮讨论便戛然而止，
该稿后来由内部刊物《复旦大学研究生学报》发表。
由此不难发现我国发展媒介经济的曲折性与复杂性。
　　与我国正好相反的是，西方发达国家却以庞大的媒介资本规模、合理的媒介产业结构、巨大的媒
介科研投入和国际化网络组织，在世界各地不断强行扩张。
它们利用媒介经济这把“双刃剑”，在对发展中国家进行经济干预的同时，又将矛头直接指向这些国
家的意识形态和民族文化，从而使发展中国家的经济与社会价值体系双重受创。
作为媒介经济帝国的美国，2008年仅报纸广告收入就高达378.4 8亿美元，而当年中国整个广告市场规
模才达到1899.5 614亿元人民币。
换言之，2008年中国整个广告市场规模远远不及美国报纸广告规模。
由于媒介经济的作用已远远超越了经济范畴，成为影响国家意识形态安全的关键因素，因此，发展我
国媒介经济在客观上有其紧迫性。
　　令人值得欣慰的是，自2002年起国家社科规划项目在每年指南中都有一定的有关媒介与管理方面
的研究项目，这极大地推动了我国媒介经济与管理研究进程。
2002年本人申报的“媒介经济在我国经济发展中的地位与作用”项目有幸获得立项，我便组织课题组
成员着手研究，但研究工作进展艰难。
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内容概要

　　旨在揭示数字化时代媒介经济与中国经济发展的规律。
内容包括：数字时代媒介经济的特征，西方发达国家媒介经济发展特征及趋势，中国媒介产业的市场
结构、行为与绩效分析，中国媒介产业竞争力评价，媒介经济在推动产业结构升级中的作用，媒介经
济对未来我国经济贡献的回归分析，媒介经济对我国经济增长方式的影响，中国媒介经济发展的博弈
分析，中国媒介产业规制的政策分析，中国媒介经济的发展战略及措施。
　　《媒介经济与中国经济》可作为新闻传播学学生的教学参考书，也可供媒介经济研究者、媒介管
理者的参考。
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章节摘录

　　尽管本书研究的媒介是一种机械化、电子化的技术设备，但如果它不荷载任何信息，也必将失去
其存在的价值。
从这个角度讲，媒介与信息的关系必将是相互依赖、相互依存的。
由于信息本身是无形无状的，只有将其符号化后才可以通过媒介进行传播。
信息符号化大致有两种类型：一种是转化为有形的媒介产品，诸如报纸、书籍、光碟、磁带等；另一
种是转化为无形的媒介产品，譬如电台、电视台发射的电波以及计算机数字编码。
尽管两者的形态各异，但殊途同归，最终结果是相同的，那就是受众从媒介传播活动中获得了信息。
　　既然受众是通过媒介来获得信息的，那么，以媒介信息生产的产业链讨论，将有助于我们更加全
面地理解媒介经济。
从报纸产业链的角度来看，从报纸出版向上延伸就涉及印刷机械、造纸机械、油墨的制造，向下延伸
就涉及报纸发行的流通领域。
电视产业链也非常类似，即向上延伸就涉及电视机及其相关设备制造业，比如摄像机制造业，向下延
伸又会涉及信号发射、传输，以及节目营销等。
另外，在网络游戏产业链中，其向上延伸会涉及游戏设备诸如电脑（主机、显示器、键盘等）的制造
、维修，向下延伸涉及宽带传输网服务、营销等。
与此同时，在媒介产品的生产过程中，还会衍生出许多经济领域，诸如广告、设计等。
当然i虽然上述例子远远没有穷尽所有的媒介经济，但却为我们理解媒介经济开阔了视野。
由此可见，媒介经济并不是孤立的，而是涉及硬件制造、软件开发、信息生产、信息传播，以及流通
等诸多和环节。
显然，媒介经济是一个十分复杂的系统，笼统地称之为媒介经济，势必引起研究的混乱，为此，我们
不妨在宏观层面上对媒介经济加以如下定义。
　　所谓媒介经济，就是以机械化、电子化的传播媒介为中心而形成的各种经济的总和。
　　在上述定义中，机械化、电子化的技术设备处于核心位置，因此，其自身的生产，即媒介制造业
也理应包括其中；其次，媒介功能的发挥在于传播信息，为此，信息的生产、流通、交换以及消费也
包含其中。
与此同时，它也包括由信息传播而衍生的其他一些经济，诸如广告、内容创意产业等。
从大的方面划分，它包括“硬”经济和“软”经济两大部分。
“硬”经济指的是围绕着信息生产过程所引起的各种媒介的制造部分，比如传输网络用的材料如光纤
的生产、发射设备，卫星的生产、接收设备以及机顶盒的生产、印刷机的生产等，我们可以把这些总
称为媒介制造经济。
“软”的媒介经济有报纸编辑、电视摄像、知识版权交易，以及广告等，即信息传播及其衍生部分的
经济。
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