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内容概要

　　1997年中国第一家经济型酒店——锦江之星上海锦江乐园店在上海诞生后，中国经济型酒店已经
走完了10年的历程。
10年来中国经济型酒店以高出租率、高投资回报率、高成长率，取得了令世人瞩目的骄人业绩，让外
国品牌望尘莫及，所有这一切，吸引了无数投资者，希望前来分享。
　　那么，中国经济型酒店的现状如何？
拐点出现了吗？
如家为什么会出现亏损？
现在投资还来得及吗？
有成功的经验可以复制吗？
人才从哪里来？
打造一个新品牌需要多少年？
做大了以后如何保持品牌和服务的一致性？
成功的关键因素是什么？
顾客期望的产品和服务是什么？
中国经济型酒店的未来发展趋势是什么？
中国经济型酒店连锁，能否突破外国酒店品牌的包围，通过10～20年的努力。
跻身于世界酒店品牌之林，进而实现季琦等中国企业家的伟大梦想：“成为世界住宿业领先品牌集团
”？
　　本书叙述的就是中国经济型酒店的成功之道。
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作者简介

　　李志平，1999年加入锦汀之星，曾任锦江之星苏州乐园店店长、锦江之星江苏地区总经理、锦江
之星西南地区总经理兼锦江之星西北地区总经理。
2004午加入如家，任如家总裁助理兼华东区总经理。
2007年3月加入汉庭酒店，任副总裁兼汉庭管理学院院长。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国经济型酒店成功之道>>

书籍目录

第一章　中国经济型酒店发展的时代背景第一节　中国经济的超高速发展第二节　世界旅游业和蓬勃
发展的中国旅游业第三节　空前兴旺的商务旅游第四节　中国的交通业第二章　中国酒店业的品牌梦
第一节　世界各大品牌酒店入驻中国第二节　中国酒店业高、中端品牌处于危情中第三节　中国经济
型酒店连锁--中国酒店品牌战略唯一的出路和希望第三章　世界经济型酒店纵横谈第一节　世界经济
型酒店的起源第二节　经济型酒店定义第三节　经济型酒店的国际市场份额第四节　世界著名酒店集
团和经济型酒店第四章　中国经济型酒店现状第一节　中国经济型酒店十强第二节　中国经济型酒店
市场的现状第三节　中国经济型酒店两巨头的发展史第五章　世界酒店业和中国经济型酒店业的分品
牌战略第一节世界酒店业的分品牌战略第二节　中国经济型酒店业分品牌（品牌组合）战略第三节　
中国经济型酒店品牌战略三个阶段第六章　酒店业的品牌连锁和特许经营第一节　特许经营简介第二
节　世界各国酒店业中的品牌连锁酒店比例第三节　世界主要特许经营集团和特许品牌酒店介绍第四
节　中国的特许经营迎来政策的春天第七章　值得投资的中国经济型酒店第一节　欧美和中国经济型
酒店发展历程第二节　经济或GDP决定论及未来中国经济走势第三节　前景看好的中国旅游业和经济
型酒店的发展空间第四节　未来的新客户群一　中产阶级大量涌现和蓬勃兴起的中小企业第五节　二
、三星级酒店的升星为经济型酒店腾出市场空间第六节　在中国酒店业投资依然有很高的价值第七节
　任何投资都是有风险的第八节　中国经济型酒店告别第一桶金的时代第九节　美国的昨天和今天及
中国的明天第八章　经济型酒店的投资分析第一节　经济型酒店的选址第二节　经济型酒店的物业选
择第三节　经济型酒店设不设餐厅第四节　经济型酒店的体量第五节　经济型酒店设计第六节　经济
型酒店投资回报率分析第九章　经济型酒店的人才招聘、选拔和培养第一节　经济型酒店发展的关键
～人才第二节　人才的来源--第三节　如何来识别人才第四节　经济型酒店的人才培养附　中国占代
招聘六法第十章　经济型酒店高层、中层和基层管理者第一节　经济型酒店的总裁第二节　地域（城
市）总经理岗位职责第三节　经济型酒店店长第四节　经济型酒店中的主管角色第十一章　中国酒店
业未来发展趋势第一节　中国经济型酒店未来发展之路第二节　兼并收购是中国经济型酒店发展壮大
必由之路第三节　外国品牌为何还未大举进入中国经济型酒店第四节　关注未来经济型酒店发展的新
动向第五节　未来中国经济型酒店谁主沉浮附录1　2007年度中国经济型酒店调查报告附录2　中国经
济型酒店大事记附录3　雅高酒店品牌组合附录4　2007年酒店业总裁薪资调查附录5　经济型酒店店长
会议模板后记主要参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国经济型酒店成功之道>>

章节摘录

　　中国经济型酒店发展的时代背景　　一切事物都是围绕着一个枢纽在旋转，这个枢纽就是闲暇。
　　——亚里士多德　　第一节　中国经济的超高速发展　　中国改革开放近30年来，中国在世界上
迅速崛起，中国人民正在富裕起来。
据世行《世界发展指标》数据显示，2001年中国的经济总量已经上升到世界第六位，许多外国评论家
说，按实际购买能力计算，中国已经跃升为仅次于美国的第二大经济强国。
美国媒体称，中国的崛起，将取代其在全球的主导地位。
　　“九五”期间，中国的国民收入水平有了很大提高。
2000年，中国的国内生产总值第一次超过了10000亿美元（89000亿元人民币），人均收入已经超过
了800美元。
从国际经验来看，人均收入达到800～1000美元的时候，是旅游产业迅速起步的时期。
国民可自由支配收入的增加带来了旅游需求的增加，因此旅游市场具有了很大的潜力。
中国人世谈判的时候一个最大的争议就是我们坚持以发展中国家的身份加入世界贸易组织，而美国、
欧洲都认为中国已经不是一个发展中国家而是一个工业化国家了。
按照购买力计算，他们算出中国人均国内生产总值是2000～2500美元，比我们计算的要高出三倍。
不管怎么计算，现在我国已经进入到国内旅游大发展的时期。
　　2004年12月瑞士信贷第一波士顿全球股本策略研究团队发布了一份针对中国消费者消费能力增长
的研究报告。
报告指出，到2014年，中国消费市场很可能取代美国成为推动全球经济增长的主要动力。
2004年，中国的消费总值折合为美元，分别占全美及全球消费总值的9％及3％，预计10年后，将分别
增长至37％及11％。
瑞士信贷第一波士顿预计，2004年中国家庭消费总值达7040亿美元，到2014年很可能上升至37260亿美
元。
这意味着到2014年，年收入10000美元以上的中国城市家庭将达到1.51亿户，而截至2003年底，这一数
值是400万户。
瑞士信贷第一波士顿中国研究部董事总经理及全球协调人Jonathan Gamer表示：“未来10年，消费与国
内生产总值比率的增长及稳步上升的外币兑换率，将为中国消费美元总值带来18％的复合年增长。
”　　⋯⋯
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编辑推荐

　　谨以此书献给有志于中国酒店业世界级品牌和世界级集团的人士！
　　《中国经济型酒店成功之道》所讲述的经营之道，不仅对今天中国的酒店业有用，而且对当今所
有服务性行业都是很实用的。
　　亲历锦江之星、如家、汉庭成功之路的李志平，希望能将其中的成功之道与更多致力于中国经济
型酒店可持续发展的人们分享，为打造“中国服务”添砖加瓦。
为打造“中国酒店业世界级品牌”添砖加瓦。
　　李志平亲历了锦江之星、如家、汉庭的成功之路。
今天他把这些经验总结出来，还公布于众。
《中国经济型酒店成功之道》为一切有志于打造中国酒店品牌的企业提供了范例。
　　国务院津贴专家，原上海旅游高等专科学校校长　教授刘住　　泛读《中国经济型酒店成功之道
》一书，深感把握行业趋势能力之重要；再细研本书，发现经济型酒店的成功在于：一是发现了客户
需求；二是改变了服务精神；最终是抓住了机遇，获益匪浅，不仅对从事经济型酒店业的人士，而且
对所有从事酒店业的人士，都有相当的参考价值。
值得一读！
　　中国经济型酒店网住店网CEO　胡升阳　　老李的书，给众多有限服务酒店的业主和经理人们，
带来更多睿智和冷静的思考，而这种思考在这个时期尤为重要。
我曾经笑着对他说：假如酒店的业主和经理们能够早点知晓你书中的成功之道，也许他们会获得更多
的利润，避免很多风险！
　　汉庭酒店集团常务副总裁　王海军　　我恨死李志平这家伙了，他怎么把所有的秘方都公布了，
竞争对手知道了怎么办？
　　汉庭酒店集团北方城区总经理　曹娟
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