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内容概要

用兵如孙子，谋略三十六。
六六三十六，数中有术，术中有数。
《孙子兵法》是古今中外公认的兵书之王，企业界人士对其关于彼己、攻守、速久、利害、安危、强
弱、劳逸等一系列对立统一和转化关系的谋略原则及哲学思维推崇备至，以此来诠释营销战略与战术
的新思维。
《孙子兵法》在现代商业社会活动中，如商务、谈判、处世、公关、攻心等，有着广泛的应用。
　  同样，三十六计也非常适用于电动车销售，在电动车经销商的“强者生，弱者亡”的时代里，经
销商想要创造出惊人的业绩和利润，在竞争激烈的市场中脱颖而出，就需要运用各种策略来拉动销售
，本书重点讲述了在电动车的销售中所运用的一些促销知识与策略。
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作者简介

薛泰安，生于1969年，中国海洋大学企业管理专业研究生毕业，1991年在青岛澳柯玛电器公司参加工
作，曾任设计科科长、技术经理、青岛澳柯玛新能源技术有限公司总经理等职，现任青岛澳柯玛集团
总公司副总裁、青岛澳柯玛股份有限公司监事、青岛澳柯玛电动科技有限公司总经理、青岛澳柯玛新
能源技术有限公司总经理。
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