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内容概要

本书系统研究了日本丰田、本田、日产三大强势汽车品牌的历史发展轨迹、品牌形象定位、品质保障
、广告传播与公关表现，并对三大强势品牌进行了全方位的比较分析，在此基础上，提炼出日本强势
汽车品牌发展的十大启示，并以此作为借鉴，来进行中国汽车品牌发展的思考。
这样的内容构成、思考角度在中国同类研究中尚属首次。
    本书作者是中国最早以品牌研究作为博士研究和博士后研究的学者之一，曾出版个人专著《文化：
名牌之根》（武汉大学出版社，1999）和《品牌扩张：延伸与创新》（北京大学出版社，2004）等多
部。
并于2003~2004年赴日本进行汽车品牌的专题研究，取得了大量翔实、生动、鲜活的材料，使本书颇具
资料性、可读性和深刻性。
    本书适读人群：汽车企业的董事长、总裁、战略与品牌传播方面的高级管理人员及专业人士；政府
主管汽车产业的领导；咨询、广告、公关类公司中从事汽车创业服务的人员；媒体中主管汽车板块的
记者与编辑；有关品牌、广告、公关、营销、传播、汽车等专业的研究生、本科生与教师；有志于从
事品牌与汽车经营方面工作的人士；汽车爱好者；品牌爱好者。
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