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前言

　　国际会展业是新兴的朝阳产业，由于其本身所具有的经济特性，对现代城市的国际化、信息化发
展有着巨大的推动作用。
西方经济学家把国际会展业称为城市的面包、城市经济的助推器等。
国际会展业对城市经济的推动作用，主要体现在以下几个方面：（1）国际会展本身能带来可观的经
济效益及良好的社会效益。
（2）国际会展业除了自身能带来巨大的收益外，还有极强的经济联动性。
也就是说，依靠它可以带动一系列相关产业的发展。
国际上对此有1：10的说法，即一次成功的会议或展览所带来的相关产业，如旅游、餐饮、交通等的产
值约为其本身收入的10倍。
（3）有利于城市发展的可持续性。
世界上有许多知名的会展城市，如巴黎、汉诺威、新加坡以及我国的香港特区都十分重视城市发展的
可持续性。
国际会展业与旅游业、房地产业一起，被称为新世纪“三大无烟产业”。
正因为如此，世界很多国家都非常重视本国会展业的发展。
早在中世纪，欧洲一些城市就出现了作为会展业前身的贸易集市。
1851年5月，世界博览会的出现，是会展活动正式形成的标志。
在随后的若干年间，会展业在许多国家得到了蓬勃的发展，与此同时，会展业也不断向着专业化的方
向迈进，成为第三产业不可或缺的重要组成部分。
中国自从改革开放以来，会展业从无到有，从小到大。
尤其是20世纪90年代以后，我国的会展业进入了一个新的发展时期。
然而，和一些发达国家与地区相比，中国的会展业还存在一定差距，专业人才缺乏，会展从业人员的
专业技能和管理水平尚不成熟，会展的组织者、管理者、施工人员以及为会展提供服务的专业人员的
专业水平和职业素质亟待提高。
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内容概要

　　《会展概论（第2版）》对书中原有的一些数据作了更新，增加了节庆活动策划与实施的内容，
各章节相应增加了一些案例和阅读材料，使《会展概论（第2版）》的内容更充实完整，符合教学要
求。
作为高校会展管理教材系列之一的《会展概论（第2版）》，介绍会展的历史，现状及发展趋势，讲
述会展的策划实施、经营管理，以及会展经济、会展服务等。
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章节摘录

　　第一章 会展概述第一节 会展的定义及其种类什么是会展？
学者说：会展是者的峰会，是传播新思想、新观念的论坛。
企业家说：会展是企业经营理念的展示，是企业步入市场经济后理性成熟的表现。
环保专家说：会展是“不冒烟的工厂”，是无污染的绿色产业。
经济学家说：会展是经济发展又一个新的增长点。
那么，究竟该如何定义会展呢？
从国外对会展研究的主流观点看，一种是认为会展活动主要包括会议和展览两个基本组成部分，通过
两种现象反映出来：其一，在西方，人们一般称会展业为会议与展览业，他们在一定程度上是将会议
（convention and conference）和展览（exhibition）区分开来的；其二，展览场地大都兼有接待会议和
举办展览的功能，因而大多数被称为会展中心（中国会展经济发展报告，2004：7）。
另一种将会展活动称为MICE，即会议（meetings），激励活动（incen—tives），大会（conventions）
和展览（exhibitions）。
虽然MICE这一术语并没有得到全球范围的认可，这个英文字母缩写仍然在澳大利亚的行业中被使用
着。
可以看出，活动也被包括在会展行业之中。
随着会展业的发展，会展的概念有了更为广泛的外延。
实际上，随着体育赛事、节庆活动的开展及其经济效益的产生，人们将其统一纳入会展活动的研究范
畴。
在这里会展是会议、展览、节庆活动等集体性活动的简称，是指在一定的地域空间，由多个人集聚在
一起形成的，定期或不定期的集体性的物质、文化、信息交流活动。
现将三者分别加以阐述。
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编辑推荐

　　《会展概论（第2版）》是大专院校会展专业（方向）教材，也可供旅游管理、饭店（宾馆）管
理专业选修，同时亦是相关待业管理干部进修学习的参考书。
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