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前言

　　大型旅游节庆能够有效地整合区域旅游资源，能够全面地展示区域文化特色，能够在较短的时间
内使举办地形象和知名度得到迅速提升，能够极大地促进举办地经济发展、社会进步和生态环境改善
，能使众多利益相关者受益。
正因为举办旅游节庆的意义和作用的多重性，举办者看准了其巨大的综合效益，以至于我国近年来旅
游节庆遍地开花。
据不完全统计，截至2005年底，我国共有大小、各类节庆6000余个。
其中不乏成功者。
上海旅游节、北京国际旅游文化节、泰山国际登山节、中国江北水城（聊城）文化旅游节、周庄国际
旅游节、中国南岳衡山国际寿文化节、2006中国洛阳河洛文化旅游节等堪称我国旅游节庆的成功典范
。
但繁花似锦之下，花钱赚“吆喝”者、虎头蛇尾者、自娱自乐者更比比皆是。
　　我国现代旅游节庆发展的窘境，关键问题并不在于没有文化底蕴，不在于没有资金，也不在于没
有市场。
而是缺乏市场化运作的一些基本理念和理论指导。
旅游节庆是一种旅游产品，既然是产品就一定会有从产品设计到生产，再到推向市场这样一个过程，
就一定遵从一些基本理论和规律。
旅游节庆作为一种体验型旅游产品有别于一般普通商品，如何根据旅游节庆产品自身的特殊性，将策
划学、市场营销学、传媒学等方面的知识加以应用，是我国旅游节庆举办者需要了解和掌握的实际问
题，也是理论学术界需要深入研究和探讨的基本问题。
　　由于旅游节庆类型繁多，旅游节庆产品丰富，市场定位差异较大，管理模式不一，举办节期长短
、规模不等，因此，要想撰写一本逻辑严谨清晰、体系结构合理、理论联系实际，适合各类旅游节庆
实际情况的著作确实很难。
我想这也是目前我国旅游节庆方面的教材、著作、论文鲜见的主要原因吧。
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内容概要

　　旅游节庆作为一种体验型旅游产品有别于一般普通商品，如何根据旅游节庆产品自身的特殊性，
将策划学、市场营销学、传媒学等方面的知识加以应用，是我国旅游节庆举办者需要了解和掌握的实
际问题，也是理论学术界需要深入研究和探讨的基本问题。
 本书是一本逻辑严谨清晰、体系结构合理、理论联系实际，适合各类旅游节庆实际情况的旅游节庆著
作。
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章节摘录

　　第一章　旅游节庆概述　　第一节　旅游节庆内涵及其相关概念辨析　　一、旅游节庆的内涵　
　旅游节庆，顾名思义是“旅游”和“节庆”的融合体。
但是，二者在旅游节庆内涵中的表现却有较大差异。
节庆是“节日庆典”的简称，专指在特定时间的庆典活动，很长一段时期内，节庆只是传统和民族节
庆的代名词。
专指某地区或城市以其特有的历史、文化、艺术、传统竞技、体育、风情民俗、地理优势、气候优势
、遗址、胜地、古迹等为主题，自发而周期性举行的大型庆祝活动。
是人们依据长期生活习俗而逐渐约定形成的、在特定时间内的庆典活动，并随着社会习俗和思想的改
变而改变。
通过一定区域、一定时期的节庆及相关活动，可以感知区域历史、体验区域充满神奇色彩的风俗民情
。
因此，“节庆”属性只是旅游节庆的外在表现形式，它本身只是文化传承的载体。
现代旅游产业的发展，使节庆活动具有了极强的经济意义，旅游节庆便应运而生。
“旅游”的属性才是旅游节庆本质内涵的根本所在。
　　我国传统节庆源远流长，绚丽多姿，蕴涵着人类独特的文化记忆。
如春节、元宵节、清明节、端午节、中秋节、重阳节等，大多已有千年或者更长的时间。
然而，旅游节庆的出现相对较晚，它是随着旅游经济的逐步发展而出现的，最初的旅游节庆直接源于
对传统节庆的重新包装，或者依靠举办地特有的历史、文化、资源、经济、自然等条件开发举办，其
直接的目的是利用节庆活动的巨大经济、社会、文化效应为举办地带来收益，这和传统节庆“社会大
众情绪发泄”的宗旨是截然不同的。
传统节庆以特有的节日和庆典展现某一地区、某一时刻或者某一民族的文化和精神，正好符合现代旅
游经济发展所需的体验和吸引这两个核心要素，由此，传统节庆被现代旅游业所利用是其发展的必然
。
它以活动的方式全面展示地方特色、历史和文化，对当地居民来讲是精神宣泄的工具，对游客来说却
是一种体验异域文化的最好方式。
活动期间，人流、物流、信息流、货币流等大量积聚，能有效促使举办地的经济快速发展及形象和知
名度的大力提升。
因此，旅游节庆为各级旅游部门所青睐，其蓬勃发展也在情理之中。
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