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内容概要

随着互联网的兴起，越来越多的企业重新设计适应全球市场的营销策略，探索适合自身的网络营销发
展道路。
杨立钒编著的《互联网环境下企业网络营销渠道选择研究》从企业管理战略视角展开分析，运用因子
分析、Logistic回归模型、多元回归分析等实证研究工具，对影响网络营销渠道选择的因素和绩效问题
进行了深入分析。

《互联网环境下企业网络营销渠道选择研究》梳理了网络营销渠道的基本理论，概括了网络营销渠道
的主要7种类型和13种具体表现，将网络营销渠道划分为网络信息渠道和网络交易渠道，在此基础上构
建起影响企业网络营销渠道的概念模型，揭示了内外部因素在企业选择网络营销渠道中的重要作用。

《互联网环境下企业网络营销渠道选择研究》适合高等院校市场营销专业、电子商务管理专业、企业
管理专业的师生作为辅助教材使用，可作为企业管理人员的参考用书。
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　　杨立钒，华东政法大学工商管理系教师。
东华大学和美国佛罗里达大西洋大学联合培养管理学博士。
　　作者主要研究方向： 电子商务，网络营销，市场营销。
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