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内容概要

这些年来，有学者用“寒冬”、“拐点”来形容中国报业的困境。
他们的眼光可能专注于全国中心城市（直辖市、省会城市），而忽略了另一点：近些年来，中国东部
沿海非省会城市的报业在整合中快速增长。
    所谓整合，就是依靠行政手段把所有报纸都集中在一个报业集团内；与此同时，也把广播电视都集
中在一个集团内，甚至把包括报纸、广播电视、杂志、出版社、网站、文艺团体等文化事业、文化产
业都集聚在一个集团内。
这实际上就形成了一城一报（报业集团）、一台（广播电视总台）的新格局。
    这样的新格局，将会给传媒业带来什么样的影响？
这是中国新闻传播学面临的全新课题。
我们这_课题组由学界、报界的理论研究者和实务工作者组成，由我和姚志明牵头，试图来探讨、求
解这一新现象、新事物。
本书是抛砖引玉之作，冀图引发学界、业界关注传媒业的这一新变化。
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