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内容概要

本书是中国大陆第一本比较全面、系统地阐释政治营销学的著作，书中初步构建了政治营销学的理论
基础。
政治营销学是近年来在西方国家逐渐兴起的一门新兴交叉学科，是政治学、营销学、传播学、行政管
理和文化学跨学科发展的产物，它从欧美国家发端，逐渐蔓延到了世界众多国家。
本书在吸收、借鉴和提炼西方政治营销学发展成果的基础上，对政治营销学的学科基础和理论体系进
行了大胆的构建，提出了涵盖环境分析、目标体系、战略规划、战略实施等诸多环节的政治营销分析
框架，在此基础上，对选举营销、政府营销和政治游说、国际政治营销等诸多政治营销实践进行了专
题分析，探讨了政治营销学对现代政治和政治学发展的影响，是一本具有一定学术前沿性的著作。
    本书既可作为国内高等院校政治学、公共关系和国际政治、行政管理、营销学、新闻和传播学等相
关专业的专业教材，也可供相关科研人员和有关部门工作人员阅读参考。
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作者简介

　　赵可金，1975年生，山东省人。
复旦大学美国研究中心副教授、法学博士，主要研究国际关系理论、美国政治、政治营销学、外交理
论以及中国外交制度和决策行为等。
出版专著《营造未来：美国国会游说的制度解读》（本书荣获上海市第八届哲学与社会科学优秀成果
著作类一等奖）、《全球公民社会与民族国家》、《公共外交的理论与实践》，《中国国际关系理论
研究》。
另外，在《美国研究》、《世界经济与政治》、《复旦学报》、《太平洋学报》、《国际政治研究》
等刊物发表文章30多篇。
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章节摘录

第一章 前提与基础：政治商品化趋势与买方政治市场形成追溯政治营销的历史脉络，人们固然可以发
现自有文字以来的政治历史中，就埋藏着政治营销的基因和雏形。
但政治营销在相当长的人类历史长河中并未引起人们的足够重视，更没有成长为一门特定的学问。
由此表明，政治营销的兴起是需要特定的社会历史条件的。
如果考察政治营销兴起的时代背景和社会关系基础，不难发现：政治营销实际上是现代市场经济发展
、民主化和现代化浪潮下的产物，在上述客观力量尚不具备或者发育不充分的地方，政治营销就未必
能够繁荣昌盛。
一、前提之一：资本主义市场经济发展与政治商品化趋势从逻辑上来说，政治营销隐含着两个必要前
提：一是政治主体之间建立起平等（至少是在法理和形式上）关系。
因为如果统治者或者统治集团拥有绝对的权力或者暴力，可以任意奴役和驱使被统治者，且此种行为
并没有引起被统治者的反抗，那么政治就不需要营销就可以达到目的，比如国王和皇帝，尽管他们也
会采取说服、引导等方式统一思想，凝聚民意，但此种行为并没有成为皇帝的主导行为。
由于有着强大的暴力后盾和思想束缚，皇帝不需要营销就可以推行自己的政令。
二是在政治事务领域确立起人民主权和民主程序的权威。
政治主体之间建立平等关系并不意味着统治者必然诉诸营销政治的渠道，只有当民众认识到政治事务
就是自己的事务且只有自己才能决定的事务时，换言之，只有当政治市场成为“买方市场”的时候，
营销才成为政治的重要选择。
人民主权和民主程序的确立改变了政治主体之间的力量对比态势，普通民众在政治事务中居于优势地
位，在民主程序下，政府机构和政府官员只有依靠选民，才能实施自己的政令，为此必须首先对选民
营销自我，其次才有可能处理政治事务。
如果上述两个必要条件尚不具备，政治营销便无从谈起。
从现实发展来看，第一个条件的确立经历了漫长的历史过程，直到近代商品经济的发展和资本主义市
场经济的确立才冲破了传统权力格局塑造的重重障碍。
商品经济的发展，推动着市场范围的扩大。
市场范围的扩大反过来又推动着资本主义生产方式的革新和规模的扩大。
资本主义生产方式把人们从传统的对自然的依附关系中解放出来，成为以资本经济联系为纽带的统一
体。
“资产阶级在它已经取得统治的地方把一切封建的、宗法的和田园诗般的关系都破坏了。
它无情地斩断了把他们束缚于天然首长的形形色色的封建束缚，它使任何人之间除了赤裸裸的利害关
系，除了冷酷无情的‘现金交易’，就再也没有任何别的联系了。
”资本主义和市场经济发展的一个重大历史贡献就是实现了人类社会的政治解放，把人们从等级制度
、阶级特权和行会制度中解放出来，成为在法律和政治领域中平等的社会行为主体：经济事务领域上
反映为自由主义，在政治事务领域上表现为民主主义的意识形态。
马克思主义认为，资本主义实现了人类社会的政治解放，体现为打破了人的从属关系和人对天然的传
统权威的依赖。
在马克思看来，人的从属关系（当然是完全自然发生的）乃是最初的社会形态，在这种社会形态中，
人的生产力只有在非常狭小的范围内和孤立的地点上发展起来，此种社会形态是指在世界市场尚未形
成之前的社会形态，包括原始社会、奴隶社会和封建社会。
这些社会形态在政治上的共同特点就是政治并没有获得独立地位，人们的政治生活受到血缘关系、人
身隶属以及人身依附关系的束缚，处于不自由的状态。
市场经济和资本主义的发展，在人类历史仁第一次实现了政治解放，使人们摆脱了形形色色的人对人
的从属关系，“法律面前人人平等”成为普遍接受的政治游戏规则，人们在政治上获得了形式上的独
立，确立了自由民主制度。
不难看出，就人类社会发展的具体历史过程来看，政治解放就是指实现推翻封建制度的资产阶级革命
，其标志是确立了“法律面前人人平等”的原则。
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编辑推荐
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