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内容概要

本书是《市场营销学教程》配套实训教材。
教材介绍了《市场营销学》课程实训的创新模式——实践课业教学，以“实践课业”为实训载体，要
求学生把所学的市场营销理论，运用到营销实践中去解决实际问题。
通过课业训练，增强学生的实践能力和创新能力。
   本书根据“一课一训练，理论先行，操作指导，实践运用”的课业指导要求，从有利于学生能力培
养出发，精编了17项课业指导项目，分为四个实训单元，对每项课业都作了具体指导，即:布置课业任
务→了解课业目标→强调课业要求→明确理论指导→指导课业操作→确立课业评价→ 提供课业范例或
范文。
   本书可以作为高等院校课程实训的教材，也可作为企业管理在职人员的专业培训教材。
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书籍目录

第一单元 “营销重要性”认识培养　课业（1） “营销重要性认识”写作训练　课业（2） “营销重
要性认识”交流训练　第二单元 “市场营销调研”技能培养　课业（3） “营销调研”立题　课业（4
） “调查计划”制定　课业（5） “第二手资料” 收集　课业（6） “调查问卷”设计　课业（7） 
实地问卷调查　课业（8） “调查问卷”统计　课业（9） 《市场营销调研报告》撰写　第三单元 “
市场开发分析”技能培养　课业（10） “市场细分表”设计与分析　课业（11） “市场定位图”设计
与分析　课业（12） 《市场开发分析报告》撰写　第四单元 “4PS营销计划”技能培养　课业（13） 
“品牌名称、标志”设计　课业（14） “价格计划方案”设计　课业（15） “分销计划方案”设计　
课业（16） “促销计划方案”设计　课业（17） 《产品营销计划报告》撰写附录 　附录（一） 《市
场营销学》课程实践大纲　附录（二） 《市场营销学》课业评估手册
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编辑推荐

　　《复旦卓越·21世纪管理学系列·市场营销学实训：实践课业指导》适用于高职高专院校和实践
型本科院校作教材，也可作为各类相关培训的教材以及从业人员参考书。
　　《复旦卓越·21世纪管理学系列·市场营销学实训：实践课业指导》以复旦大学为主的研究型大
学、上海商学院等十几家实践型院校以及有影响的企业充分发挥各自理论与实践的特长，联合编写。
注重教材的实践性，实用性，和对实际岗位的适应性，学生学后就能进入实际操作。
滚动开发，逐步覆盖管理学各门课程。
　　《复旦卓越·21世纪管理学系列·市场营销学实训：实践课业指导》全新体例与版式，教辅合一
，正文、教师指导、案例、习题有机结合，以方便教学为目标。
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