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前言

　　在感性消费流行的今天，广告摄影以其信息传递的可视性、可信性、速效性和独特审美功能，在
广告园地占有重要的一席位置。
加上电脑数码印刷、电脑写真、电脑喷绘技术的推广应用，令广告摄影作品的复制更是如虎添翼，有
了更广大的展示空间而备受青睐。
　　不过，要创作一件能抓眼球、动人心，即有感染力及促销力的广告摄影作品，是很难的；若要编
好广告摄影的教材，教好学生，那就更为不易了!　　在当今高等院系快速膨胀、超常扩招的情势下，
相应的师资和教材、教学理念和教学方法的问题，无不凸显出来。
这在用人单位对设计类毕业生的评估上可以得到印证：　　“基本功还可以，就是创作不行。
”(死功夫多，活脑筋少)　　“花花点子不少，就是作品表现不到位。
”(动手技能差)　　“样样好像懂一点，就是一样拿得起来的也没有。
”(学得太散、太浮的“三脚猫”)　　“只知一门，其余一概不懂。
”(知识技能太过狭窄)　　用人单位普遍要求毕业生具有“两年以上的工作经验”，这当然是不切实
际的，但他们要求毕业生经过短期适应性培训即可进入工作角色，则是合理的。
有眼光的企业，不希望学生成为老师技能的“批发商”，更期望毕业生具有快速“成长性”，即很快
成为专业里手和业务骨干。
这就向教育界提出了更高的要求．“人才长基因”的植入。
这大概是高等教育的最高境界，也是高等教育的最大难点吧!何谓“人才成长基因”?简言之，学生一
生受益的创造性思维方法、创作方法和超常的感悟力、创新力。
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内容概要

　　《广告摄影教程》综合作者多年的高校教学经验和广告摄影实践体会，融会当前广告摄影界的前
沿理念和技术更新，围绕数码摄影潮流，系统而全面地介绍了广告摄影的基本专业知识、广告摄影器
材的选择和使用、数码技术的优势与运用技巧、广告摄影的创意与视觉表现手法、商业摄影的综合要
求与各门类题材的创作法则等，并就摄影美学、广告摄影师的职业修养、创新能力的培养等方面做了
详尽讲解，不但注重读者实践动手能力的培养，也注重创作思维能力的提升。
书中并附有大量精美图例及练习思考题，是一本深入浅出、应用性与前瞻性兼备的优秀广告摄影教材
，不但适合广大高校广告专业师生使用，也适合广告摄影从业人员以及一般的相关爱好者作进修或参
考之用。
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编辑推荐

　　本书综合作者多年的高校教学经验和广告摄影实践体会，融会当前广告摄影界的前沿理念和技术
更新，围绕数码摄影潮流，系统而全面地介绍了广告摄影的基本专业知识、广告摄影器材的选择和使
用、数码技术的优势与运用技巧、广告摄影的创意与视觉表现手法、商业摄影的综合要求与各门类题
材的创作法则等，不但适合广大高校广告专业师生使用，也适合广告摄影从业人员以及一般的相关爱
好者作进修或参考之用。
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