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内容概要

会展策划是会展产业相关学科专业的一门核心主干课程。
在整个会展活动的运作中，“策划”可以说是“头脑”，它是会展活动的灵魂。
本书通过对会展策划原理的系统阐述，将会展策划的知识体系以及会展策划的基本操作技能融为一体
，并且通过对会展策划的经典案例的分析，使读者能够掌握规律，明确理论，指导实践。
读者在详细了解会展策划的知识体系之后，可以全面掌握会展策划的基本操作技能，熟悉现代会展的
策划运作。
    本书包括会展策划概述、会展的调查与分析、会展目标与选题立项策划、会议活动策划、会展设计
与品牌策划、会展宣传与广告策略、会展项目管理策略、会展相关活动策划、会展策划案以及会展预
算与效果评估等部分。
    本书适合会展相关专业作教材，也可适合于会展从业人员参考。
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