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内容概要

　　《国家形象传播》是阐述对外宣传和传播，从而为建构全球化背景下理想的中国国家形象而着力
打造的一部专著。
　　《国家形象传播》在对外宣传与传播规律的探讨方面，提出了独到的新见解，如，必须“树立全
球传播的新观念”、“新闻传媒建构国家形象的策略”、建设高信度、高质量的对外传播体系”等观
点，对于推动中国对外宣传和传播的改革，对于高校新闻传播系科“国际传播”课程的开设、课题的
研究，以及新闻发言人制度的建立，等等，都提供了极好的学术和理论的支持。
　　它与《畸变的媒体》 (李希光著)、《中西方新闻传播：冲突·交融·共存》(顾潜著)、《当代对
外传播》(郭可著)等构成了“全球传播”丛书，既是这个领域的学术专著，也是“国际传播”课程的
导向性教材。
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书籍目录
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立全球传播的新观念三、建设高信度、高质量的对外传播体系第五章 对外宣传和传媒的媒体战略第一
节 对外宣传和传播资源的整合一、中国对外宣传和传播体制改革的思考二、大众传媒的资源整合三、
非大众传媒的资源整合第二节 对外宣传和传播对象的定位一、目标国家和地区的定位二、受众定位第
三节 媒介战略的实施一、对外宣传媒体战略的实施途径二、对外宣传和传媒战略的实施原则第六章 
对外宣传和传播的表现与组织艺术第一节 宣传和传媒的表现艺术一、直接与间接二、设问与回答三、
放言与沉默四、情感与理智五、雅与俗六、现实语言、理想语言和偶像语言七、自我与忘我八、利用
意见领袖九、重复与新奇第二节 信息传播的组织艺术一、不同信息内容的组织二、信息量的调控三、
真与假四、定量与定性五、具体与抽象六、恐惧唤醒第三节 把握时机与环境的艺术一、快慢得当二、
因人而异三、因地制宜第七章 对外宣传和传播的效果分析第一节 对外宣传和传播效果概说一、对外
宣传和传播效果及其评估二、对外宣传和传播效果研究的缘起三、影响对外宣传和传播效果的因素第
二节 对外宣传和传播效果的总体考察一、宣传与传播效果产生的心理过程二、从宣传与传播要素来看
对外宣传效果三、从媒介的信誉度来考察对外宣传和传播效果四、从目标定位来考察对外宣传和传播
效果第三节 对外宣传和传播效果的量化分析一、传统媒体对外宣传与传播的效果分析二、网络媒体对
外宣传与传播的效果评估三、加强对外调研，提升对外宣传与传播效果第八章 中西对外宣传和传播之
比较第一节 中西对外宣传和传播现状之比较一、中国对外宣传和传播现状二、西方国家对外宣传和传
播现状三、中西对外宣传和传播优劣势比较第二节 中西对外宣传和传播观念之比较一、中西对外宣传
和传播的基本方针二、中西对外宣传和传播的价值观三、中西文化传统对各自外宣观念的影响四、从
重大国际事件看两种对外宣传和传播观念第三节 中西对外宣传和传播政策与体制之比较一、中西对外
宣传和传播政策二、中西对外宣传和传播体制三、中西对外宣传和传播政策与体制之比较第四节 中西
对外宣传和传播战略之比较一、中国对外宣传和传播战略二、西方主要国家对外宣传和传播战略参考
文献后记
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章节摘录

　　5.效果原则　　对外宣传与传播要讲求效果，媒体传播的信息只有为受众接受，影响了受众的认
知，并在情感上产生共鸣，进而改变了受众的态度和行为倾向，才算实现了宣传的目的，收到了宣传
效果。
每一个对外宣传机构，每一个宣传者都应当确立“有效宣传观念”，把追求最佳宣传效果作为自己努
力的目标。
但目标是一回事，效果又是一回事。
目标要落实到效果上，需要宣传者艰苦的努力。
毛泽东说过，我们是动机和效果的统一论者。
所以我们必须把动机和效果结合起来考虑，改进我们的宣传工作。
效果原则要求宣传机构的每一件对外宣传产品，都应当考虑到对目标对象是否具有吸引力和影响力，
目标国家的受众是否需要，是否接受，是否喜欢，是否满意，是否具有有效性，不能想当然地去宣传
。
对外宣传媒体加强对国外受众的研究，要真正弄清他们需要了解什么信息，希望得到什么帮助；知道
他们喜欢什么，不喜欢什么，对什么感兴趣，对什么不感兴趣，并且要以此为依据来安排和组织报道
，提供各种必要的信息服务。
只有这样，目标国家的宣传对象才会把对外宣传媒体当作他不可缺离的朋友，才会愉快地去接受这些
信息产品，达到对外宣传的目的。
　　人类已经跨入了崭新的21世纪。
当今社会信息技术的发展使世界越来越成为一个“村庄”，人与人之间的沟通也变得更加频繁，新闻
媒介在其中的地位也更加举足轻重。
但是在这个“村庄”里，并不是每个人都有平等的发言机会。
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