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内容概要

这是一本精心编写的广告文案写作教材。
涉及市场调查研究、广告定位、广告创意、广告受众心理、广告分步写作、广告文案语言以及分类广
告写作等内容。
本书既有深入的理论阐释，又有精辟的实例分析；既有较高的学术性，又有较强的可操作性。
书中的个案，既有历久不衰的精品，又不乏生动鲜活的案例。
为便于读者掌握广告文案的写作技巧，教材编著者还特意在有关章节中安排了“经典个案评析”。
它是在校大学生学习广告文案写作的理想教材，也是广告从业人员提高业务水平的开卷有益的参考读
物。
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作者简介

丁柏铨，1947年6月出生，江苏无锡人。
现为南京大学新闻传播学系主任、教授、博士生导师。
兼任教育部高等学校新闻学学科教学指导委员会委员、中国新闻教育学会常务理事。
已出版的著作有：《现代广告理论》、《当代新闻文体写作》、《当代广告文案写作》、《新闻理论
新探》
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书籍目录

绪 论  第一节 关于广告    一、广告的涵义    二、广告的特点    三、广告的作用    四、广告构成元素  第
二节 关于广告文案    一、广告文案概述    二、广告文案的特点    三、广告文案与广告  第三节 关于广告
文案写作    一、广告文案写作的准备工作    二、广告文案写作对撰稿人的要求    三、广告文案写作与
一般写作的异同第一章 市场调查研究  第一节 市场调研的重要性    一、广告不是单纯主观的产物    二
、广告活动离不开市场调研    三、市场调研：广告活动的起点  第二节 市场调研的内容    一、市场调研
的涵义    二、市场调研的种类和内容  第三节 市场调研的方法    一、文案市场调研    二、实地市场调研 
第四节 市场调研的流程    一、市场调研流程中计划书的撰写    二、市场调研流程中的实施阶段    三、
市场调研报告的撰写    附录第二章 广告与市场定位  第一节 广告定位概述    一、定位观念产生的背景    
二、广告定位的涵义    三、广告定位的心理依据  第二节 广告定位的方法    一、实体定位法    二、观念
定位法  第三节 广告定位的策略    一、市场领导者的定位    二、市场跟进者的定位    三、重新为竞争品
牌定位  第四节 经典案例评析    一、美乐啤酒公司的市场细分策略    二、坦德猪油的市场定位第三章 
社会文化与广告文案写作  第一节 传统文化积淀与广告文案写作    一、社会文化与广告    二、广告文案
写作中的传统文化因素    三、传统文化对广告文案写作的影响  第二节 东西方文化差异与广告文案写
作    一、中国传统文化的特征    二、东西文化的差异表现    三、中国文化的自身变迁    四、东西方文化
对广告方案写作的影响  第三节 广告文案的文化蕴含和文化品位    一、广告文案的生活文化内涵    二、
广告文案的精神文化内涵和文化品位追求第四章 广告受众心理  第一节 目标受众的期待心理    一、丰
富多彩的期待心理    二、有效引发期待心理的方法  第二节 目标受众的接受心理    一、影响目标受众接
受心理的要素    二、目标受众的心理接受过程  第三节 目标受众的逆反心理    一、逆反心理的涵义    二
、逆反心理的产生    三、逆反心理与广告劝服  第四节 广告文案写作与受众心理’    一、受众心理对广
告文案所提出的要求    二、受众心理对广告文案写作的制约第五章 广告创意  第一节 广告创意的本质   
一、广告创意的概述’    二、广告创意的依据    三、广告创意的实质    四、广告创意的特征  第二节 广
告创意的规律    一、广告创意的产生过程    二、广告创意的原则  第三节 广告创意的方法    一、创意与
逻辑思维和直觉思维    二、垂直思考法与水平思考法    三、发散性思考法与集中性思考法  第四节 广告
创意经典案例评析第六章 广告文案的范式  第一节 完整型广告文案    一、完整型广告文案总述    二、
标题：广告文案的点睛之笔    三、正文：广告文案的主体    四、附文：对广告内容有所补充  第二节 不
完整型广告文案’    一、不完整型广告文案总述    二、仅有口号的广告    三、仅有标题的广告  第三节 
系列广告文案    一、系列广告的涵义    二、系列广告的特征    三、系列广告的主要类型⋯⋯第七章 广
告文案的分步写作第八章广告 文案的语言（上）第九章 广告文案的语言（下）第十章 报纸广告文案
写作第十一章 广播广告文案写作第十二章 电视广告文案写作第十三章 网络媒体广告文案写作后记
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