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内容概要

内容提要
本书系《走向规范：市场经济经营管理技法》丛书中的一
种。
全书以大众传媒与公共关系为主题，从传媒公关的实践、
应对传媒采访的实践、传媒人际关系网络的形成、接触和应对
记者俱乐部的方法、紧急时刻的传媒对策五个方面，逐次论述
了记者会见和新闻发布会的方法、记者恳谈会的方法、传媒讨
论会的方法、传媒参观的方法、应对传媒采访的方法、应对错
误报道的方法、与记者交往的方法、与记者俱乐部接触的方
法、紧急时刻的传媒应对方法诸项实务。
内容简明扼要，操作
性强。

本书适合各类公关人士及企业经营管理人员阅读、借鉴和
参考。
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