
第一图书网, tushu007.com
<<市场学>>

图书基本信息

书名：<<市场学>>

13位ISBN编号：9787309014402

10位ISBN编号：7309014405

出版时间：1995-03

出版时间：复旦大学出版社

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场学>>

内容概要

内 容 提 要
市场学是本世纪初起源于美国的一门学科。
以大市场为
研究对象的这门学科所涉及的原理、方法和技巧关系到企业
经营的成败，因而引起了全世界企业经营者、实业家和学术
界的普遍关注。

本书以我国正在建设和完善的社会主义市场经济体系为
基本框架，围绕着我国企业在现代企业制度条件下的再创造
展开探讨，全书共设市场综述、市场环境、市场研究、市场
调查、市场策略、市场营销管理等共十八章。
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