
第一图书网, tushu007.com
<<玩广告>>

图书基本信息

书名：<<玩广告>>

13位ISBN编号：9787308099462

10位ISBN编号：7308099466

出版时间：2012-7

出版时间：浙江大学出版社

作者：戎彦

页数：243

字数：283000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<玩广告>>

内容概要

　　进入互联网时代，广告被忽视，被拒绝的状况依然普遍存在。
广告真的就这么惨？
也不全都如此吧，不少广告，很多人主动接触，主动参与，乐享其中，是哪些广告呢？
本书一一为您解读那些好玩有趣的广告，看看他们是如何让“玩”的要素全面渗透到广告中。
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作者简介

戎 彦广告热爱者，并以研究广告为生。
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编辑推荐

　　广告变得越来越好玩了！
　　广告在发展过程中逐渐改变了自己的存在形态。
今天，广告越来越不像它自己，广告与诸多内容和形式变得难舍难分。
广而告之的本性却依然未变。
变幻莫测的形态中，我们要迅速认出它。
玩什么？
怎么玩？
你会玩吗？
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