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内容概要

产业集群已成为浙江经济的主要发展模式。

本项研究将综合运用产业集群理论和市场营销理论，对浙江产业集群营销进行系统研究，分两部分展
开：产业集群营销管理理论和浙江产业集群营销管理。
产业集群营销管理理论研究论题主要有：产业集群营销理念、产业集群营销动力机制、产业集群营销
优势来源及其培育、产业集群营销模式和产业集群营销管理模式。
浙江产业集群营销管理研究论题主要包括：全球价值链战略、竞争战略、品牌战略、联合促销策略、
营销渠道、集群企业营销绩效和集群营销治理。

《产业集群营销管理研究》由朱建荣编著。
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