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内容概要

《电子商务盈利模式分析》是在浙江大学出版社出版的《电子商务盈利模式研究（陈月波，2006年）
基础上，重新梳理修改、补充完善而成的。

全书共分为20章，前面两章介绍电子商务发展概况和电子商务的基本概念；第三、四两章介绍电子商
务主要盈利模式和垂直B2B电子商务的盈利模式分析；第五至第十八章分别介绍博客网站盈利模式、
即时通信盈利模式、威客盈利模式、拼客盈利模式、游戏网站盈利模式、淘宝盈利模式、虚拟社区营
销、优酷视频网站盈利模式、音乐网站盈利模式、搜索引擎营销模式、阿里巴巴盈利模式、佑康电子
商务盈利模式、中香化学网盈利模式、移动电子商务盈利模式等内容；最后两章介绍未来电子商务盈
利模式和电子商务发展中面临的问题。

《电子商务盈利模式分析》可作为高校师生教学或者教辅材料，同时也可以作为广大电子商务爱好者
的参考书。
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章节摘录

版权页：   插图：   （4）博客文章可以方便地增加企业网站的链接数量。
获得其他相关网站的链接是一种常用的网站推广方式，当一个企业网站知名度不高且访问量较低时，
往往很难找到有价值的网站给自己链接。
通过自己的博文为本公司的网站做链接则是顺理成章的事情，这样不仅可能为网站带来新的访问量，
也增加了网站在搜索引擎排名中的优势，如Google的PR技术就是把一个网站被其他网站链接的数量和
质量作为计算其排名的因素之一。
 （5）博客可实现低成本的地进行读者行为研究。
当博客内容比较受欢迎时，博客网站也成为与用户交流的场所，有什么问题可以在博文中提出，读者
可以发表评论，从而可以了解读者对博文内容的看法，作者也可以回复读者的评论。
当然，也可以在博文中设置在线调查表的链接，便于有兴趣的读者参与调查。
这样扩大了网站上在线调查表的投放范围，同时还可以直接就调查中的问题与读者进行交流，使得在
线调查更有交互性，其结果是提高了在线调查的效果，降低了调查研究费用。
 （6）博客是建立网站品牌效应的理想途径之一。
作为个人博客，如果想成为某一领域的专家，最好的方法之一就是建立自己的Blog。
如果坚持不懈地写博客，营造的信息资源将会带来可观的访问量，在这些信息资源中，也包括自己收
集的各种有价值的文章、网站链接、实用工具等，这些资源为自己持续不断地写作更多的文章提供了
很好的帮助，从而形成良性循环。
这种资源的积累实际上并不需要多少投入，但其回报却是可观的。
对企业博客也是同样的道理，只要坚持对某一领域的深度研究，并加强与用户的多层面交流，对于获
得用户的品牌认可和忠诚提供了有效的途径。
 （7）博客让营销人员从被动的媒体依赖转向自主发布信息。
在传统的营销模式下，企业往往需要依赖媒体来发布企业信息，不仅受到较大局限，而且费用相对较
高。
当营销人员拥有自己的博客园地之后，就可以随时发布所有希望发布的信息。
博客的出现，对市场人员营销观念和营销方式带来了重大转变，博客使每个企业、每个人都得到了自
由发布信息的权力。
如何有效地利用这一权力为企业营销战略服务，则取决于市场人员的知识背景和对博客营销的应用能
力等因素。
 让博客发挥营销价值的前提是，到博客网站去注册一个账号，获得自主发布信息的资格。
博客的出现，使人类网络生存方式开始向个人化的精确的目录式方式过渡。
博客是信息时代的知识管理者。
人们的知识与思想不再是封闭的，就像自由软件运动贡献出的是程序的源代码一样，博客们在博客日
志中贡献出的是他们思想的源代码。
博客们将工作、生活和学习融为一体，通过博客日志，将日常的思想精华及时记录并发布，使更多的
知识工作者能够零距离、零壁垒地汲取这些知识和思想。
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编辑推荐
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也可以作为广大电子商务爱好者的参考书。
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