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内容概要

写作本教材的主要目的是为了向毕业后从事文化产业实践和研究的同学提供受众调查与收视分析的系
统知识和能力；同时也为正在从事文化产业的实践者和研究者，提供受众调查与收视分析原理和数据
，为收视率指标的科学研究与应用鼓与呼。
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