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前言

　　“媒介融合”是现今传媒学界和业界最热的话题之一，中国青年政治学院新闻与传播系一贯重视
学科的前沿热点研究，因为热点研究带有启示作用，常常有力地推动学科整体的发展。
所以我们举办了“媒介融合背景下的新闻报道学术研讨会”。
　　第一届研讨会是从新闻业务整合角度展开的研究，这些研究包括：媒介融合案例介绍与分析、媒
介融合过程的分析、媒介融合实现的现实条件、媒介融合策略研究、媒介融合的规制政策调整、媒介
融合研究的难点与问题等。
将新闻报道放在媒介融合大环境下进行研究是首届研讨会的初始意图。
今后每年召开一次研讨会，研究视角和范围会扩大，比如从媒介所有权融合角度展开研究、从技术融
合角度展开研究、从媒介融合功能及影响方面展开研究。
也准备进行跨学科的交叉研究，比如：在传播学和社会学、心理学、教育学等多学科的广阔视野下，
探讨媒介对青少年发展的影响、媒介融合背景下的新闻传播教育等。
　　考察以往“媒介融合”的研究成果，可以发现国内近些年的研究有这么几种。
一是介绍西方传媒业融合的现象。
2003年，美国西北大学教授戈登便归纳了美国当时存在的五种“媒介融合”的类型：所有权融合、策
略性融合、结构性融合、信息采集融合、新闻表达融合。
学者戴默等人提出了“融合连续统一体”的概念，界定了“融合新闻”的几种模式，包括交互推广、
克隆、合竞、内容分享和融合五个方面。
二是对中国媒介融合的实践给予关注与探索。
蔡雯在《媒介融合前景下的新闻传播变革与新闻教育改革》中指出，新闻传播将在三方面发生变革：
新闻信源结构与新闻传播主体、新闻媒介组织结构与工作流程和新闻载体性能与新闻传播方式。
汶川地震中，受众拍摄的画面，成为电视媒介不可多得的一手资料。
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内容概要

探索、描述和解释是我们研究“媒介融合”的目的，科学研究始于观察，但最终需要对所观察到的事
物进行解释，需要采用某种方法解释，比如社会学的方法、传播心理学的方法。
分析角度或研究方法与众不同，才会有新的观点，对世人和学科才有启迪作用。
这也是中国青年政治学院新闻与传播系召开研讨会的目的。
     会前，大会组委会面向海内外新闻传播学界、业界致力于“媒介融合”研究的专家学者征集了论文
，与会代表也提交了不少高质量的论文。
现将本届大会的优秀论文编辑成册，抛砖引玉，希望下届研讨会提交的论文研究视角更广、研究方法
更多、理论探索更深入。
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Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<媒介融合背景下的新闻报道>>

章节摘录

　　中国的受众研究是近年来新出现的一道靓丽景观。
改革开放之前，我们所谓的受众研究基本上是一些经验性总结或有感而发，了解受众也主要通过来信
、来电和座谈会等方式，缺乏科学方法的应用，对受众的把握常常失之粗疏和褊狭。
20世纪80年代以后，西方受众研究开始引入我国，严格说来，主要是以受众调研为代表的受众研究，
即收视率、收听率、阅读率调研，以及一些较深人的问卷调查，一种结构性、行为性的受众研究。
目前，这两类受众研究已经基本上成为我们受众研究的主流范式，即以视听率或阅读率调研为代表的
日常制度化的研究范式，并且形成了相应的行业，收视率调查业便是一大代表。
如今，不仅收视率让人趋之若鹜，收视率调查业也是一个迅猛发展的新兴朝阳行业，年营业额在短短
十几年时间内翻了许多倍。
之所以如此，原因无它，概因中国电视业的市场转型需要这样一种量化数据来调节市场各方的利益关
系，需要为了解电视传播效果获得来自第三方的认证和评估，以此确定电视业市场的游戏规则。
这些受众调研大都依据抽样统计原理和方法，同时采用传播学、经济学、管理学、市场营销学、广告
学等方面的知识，并向这些领域延伸应用。
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