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前言

随着对外开放的全面展开，我国零售业面临愈来愈激烈的竞争局面，不断出现的新的零售业态形式一
次次打破原有零售格局，为零售业带来新的挑战；同时，由于消费主义的流行，消费者的消费观念和
生活方式均发生了巨大变化，这对消费的环境、消费途径、消费场所、消费方式、消费手段等都有了
新的要求；再次，技术手段的进步使得零售业的管理和运营达到了科学化、标准化的阶段，使得零售
业的经营方式、服务质量及顾客管理得到不断的创新和提升，所有这些都在急剧地促进我们对卖场的
研究。
因此，在以消费者为主导的市场环境下，如何使卖场的业绩得到进一步的提高，如何提升卖场的竞争
实力，是卖场营销研究问题的出发点。
目前，国内专门以“卖场营销”为主题的研究课题日益增多，主要集中在零售学、消费者行为学、市
场营销学、商品学、心理学等学科中，以及各种广泛流行的职业手册、行业研究报告、培训机构用书
等，但系统研究及可使用的教材并不多，无法满足市场营销及相关专业的学习，以及有关学者、工作
人员的研究之需。
为此，本书力求博采众长，理论与实践相结合，全面、系统地介绍卖场营销的基本概念、基础知识，
结合大量的研究前沿和实践运用进行知识扩展，介绍卖场营销的最新动态和研究成果，并通过大量的
案例辅助读者对知识的把握。
为了便于读者学习理解本书内容，本书采用了大量的图片、图形、表格，以及各种链接资料，使得全
书图文并茂、形象直观、深入浅出，让读者在了解基本理论的同时很容易就能够学习和掌握卖场营销
研究的前沿内容。
本书以卖场业态形式为核心，从购物的角度出发，构建了整个卖场营销研究的体系结构。
全书按照从宏观层面到微观层面的顺序展开研究，从卖场环境、卖场活动、购物者活动、卖场发展新
动向四个方面组织和规划全书内容，使知识结构层层递进。
本书内容共分为10章：第1章围绕卖场的概念对卖场营销的背景、研究内容、研究对象、研究方法等进
行概述；第2章是对卖场营销环境的具体分析，主要包括卖场面临的新环境分析及零售业态的变革；
第3至7章围绕卖场的具体活动，分别从卖场的选址、设计、布局、印象管理、商品管理五个方面展开
分析；第8章则集中介绍了购物者及其行为的研究；第9章从总体上探讨了卖场的营销策略和手段；
第10章则是对卖场营销发展趋势和动向的引入。
本书可作为普通高等院校市场营销专业的本科教学用书，也可供研究生、企业管理人员和相关专业人
士自学、提高之用。
根据知识的深度与广度，本书可以进行36-54个课时左右的讲授和学习。
本书的完成主要是基于云南财经大学市场营销专业的平台，以及云南财经大学商学院多位老师的支持
与合作，才得以最终完成。
他们都是长期从事市场营销学术研究、教学实践的教授、副教授和博士，在该领域已经发表了过百篇
的论文，编写过许多教材，有的已出版多本专著，具有较高的理论素养和实践经验。
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内容概要

　　《卖场营销学》共分十章内容，第1章：卖场营销的概论；第2章：卖场营销环境分析；第3章：卖
场的选址；第4章：卖场的设计；第5章：卖场的布局；第6章：卖场印象管理；第7章：商品品类管理
；第8章：购物行为分析；第9章：卖场营销策略，第10章：卖场营销动向。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<卖场营销学>>

书籍目录

第1章 卖场营销概论1.1 卖场营销的兴起1.1.1 卖场营销在国外的发展1.1 卖场营销在中国的兴起1.2 卖场
营销的含义1.2.1 卖场1.2.2 卖场营销1.3 卖场营销的研究对象及研究内容1.3.1 卖场营销的研究对象1.3.2 
卖场营销的研究内容1.4 卖场营销的研究方法与相关理论1.4.1 卖场营销的研究方法1.4.2 卖场营销研究
的相关理论第2章 卖场营销环境分析2.1 卖场营销面临的新环境2.1.1 零售业态的变革2.11.2 消费主义时
代的来临2.1.3 现代信息技术的应用2.2 几种重要的零售业态形式2.2.1 百货店2.2.2 超级市场和大型综合
超市2.2.3 购物中心2.2.4 便利店2.2.5 专卖店和专业店第3章 卖场的选址3.1 立地调查3.1.1 立地调查的目
的3.1.2 立地调查的内容3.1.3 立地调查的方法3.2 商圈的分析与评估3.2.1 商圈的概念及分类3.2.2 商圈形
成的影响因素3.2.3 商圈的评估3.2.4 商圈的经营效应3.3 卖场选址的重要性及原则3.3.1 卖场选址的重要
性3.3.2 卖场选址的原则3.4 卖场选址的层次分析3.4.1 卖场选址的地区分析3.4.2 卖场选址的商业区或购
物区分析3.4.3 卖场选址的具体位置分析3.5 卖场选址的策略第4章 卖场的设计4.1 卖场设计概述4.1.1 卖
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销理论9.5.2 卖场色彩的设计及原则第10 章卖场营销新动向10.1 卖场营销的国际化和区域化10.1.1 卖场
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务与卖场营销10.4.1 电子商务与零售业10.4.2 电子商务在卖场营销中的运用主要参考文献
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章节摘录

插图：3.社会观察法卖场是营销活动的终端，是取得第一手市场数据资料的来源地。
因此，卖场营销学要针对进店顾客的不同需求及行为反应方式进行详细的观察与分析，才能得出顾客
的真正购物意图和需求。
在具体运用的时候，可以选择是进行结构观察还是非结构观察，参与观察还是非参与观察的做法。
根据研究对象的制定，可以采用实况详录法、事件取样法、时间取样法、特性等级评定法、日记描述
法、轶事记录法、频率计数图示法及清单法等多种方法。
4.行为研究方法购物者的活动是卖场营销实践与研究活动的本源，采用行为研究方法可以更好地获知
卖场中的购物者如何进行商品的选购、决策与评价。
例如，女性购物者往往倾向于购买做广告的商品，男性购物者的购物行为往往只是一种责任和义务的
表达等等。
通过对购物者行为的深入研究，有助于卖场识别和区分不同的顾客类型，以更好地满足各种顾客群体
的需求。
5.市场调研方法面对零售业激烈竞争的市场环境，一个好的卖场必然要依赖于强大的市场调研分析，
才能清楚地知道行情及自身的竞争实力。
因此，卖场营销中通常也要使用市场调研的方法，获取同行业竞争对手，以及相关群体的市场数据，
以明确卖场自身的优势与劣势，并通过市场调研，进一步弄清楚消费者对各个卖场的偏好及其原因。
6.模型研究的方法卖场营销通常依据所取得的大量数据进行数学建模分析，以求找出零散的营销活动
背后所隐藏的规律性，为未来的卖场营销实践活动提供有效的预测和估量。
通过模型研究，卖场还可以从中判断影响卖场营销成功的主要因素和次要因素，可以判断购物者购物
的一般规律，这样，有利于卖场集中使用资源以达到效益的最大化和合理化。
7.试验的研究方法尤其是卖场推出新产品或经营自有品牌的时候，试验的研究方法就显得颇为重要。
通常选取消费者偏好的一些品牌产品，或者是销量较大的产品作为参照。
通过试验，我们可以知道新产品或自有品牌是否受到市场的欢迎和认可，以及为什么被消费者接受或
不被接受，从而帮助卖场获知哪些产品可以上市销售，哪些产品必须下架。
8.个案研究的方法这是营销研究的传统方法，在卖场营销中同样适用，尤其是对成功的、有代表性的
卖场个案的系统研究，有助于中小型卖场的合理定位，并制定科学的发展策略；同时也有助于我们从
中发现卖场活动的规律、理论，并进行合理解释。
例如，对沃尔玛、家乐福等国人广为熟知的大型卖场展开个案研究，可以帮助我们理解中国老百姓的
购物倾向及行为特征，也可以帮助国内中小型卖场明确自身的定位，在一定的市场区隔中获得竞争的
优势。
当然，在某一次具体的研究过程中，并非所有方法都能够适用，但是研究卖场的活动情况，通常不是
单一使用一种研究方法，而是综合运用多种研究方法，从多种角度获得可信的结论与解释。
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编辑推荐

《卖场营销学》是高等院校市场营销专业系列教材。
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