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前言

　　瞩目当今国内的财经类媒体，不会有太多的人重视钱塘江畔的《市场导报》，但这种状况也许不
久的将来就会发生变化。
　　《市场导报》不是“出身名门望族的大家闺秀”，没有特殊的部门背景、资本根基，她曾经是隶
属于浙江省工商局的一份行业报、专业报。
在1992年诞生以后的14年间，她一度貌不惊人，不为传媒界所熟知。
直到2006年下半年，年轻的新华社记者崔砺金竞聘担任报纸总编辑开始，她才渐渐崭露头角，勃发生
气。
　　我注意到这份报纸，是2006年那个硕果累累的金秋。
当时，我任《人民日报》驻浙江记者站站长。
中共中央宣传部基于县域经济成为浙江经济社会发展重要动力的生动实践和深刻认识，决定在全国宣
传推广“义乌经验”，促进全国县域经济发展。
差不多在同一时间，中央和浙江的省、市媒体云集浙中商贸名城义乌，同台竞技，展开了一场特殊的
新闻竞赛。
　　事后回眸，中央媒体、省级媒体各展所长，五彩斑斓，充分报道了义乌市科学发展的思路举措和
经验成就，表现出很强的舆论引导能力。
当然，这也是意料之中、符合情理的结果。
我感到意外的是，“大树身边禾苗壮”，《市场导报》的义乌报道呈现“小报大气象”，夺人眼球，
让人难忘。
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内容概要

　　瞩目当今国内的财经类媒体，不会有太多的人重视钱塘江畔的《市场导报》，但这种状况也许不
久的将来就会发生变化。
《市场导报》不是“出身名门望族的大家闺秀”，没有特殊的部门背景、资本根基，她曾经是隶属于
浙江省工商局的一份行业报、专业报。
在1992年诞生以后的14年间，她一度貌不惊人，不为传媒界所熟知。
直到2006年下半年，年轻的新华社记者崔砺金竞聘担任报纸总编辑开始，她才渐渐崭露头角，勃发生
气。
　　我注意到这份报纸，是2006年那个硕果累累的金秋。
当时，我任《人民日报》驻浙江记者站站长。
中共中央宣传部基于县域经济成为浙江经济社会发展重要动力的生动实践和深刻认识，决定在全国宣
传推广“义乌经验”，促进全国县域经济发展。
差不多在同一时间，中央和浙江的省、市媒体云集浙中商贸名城义乌，同台竞技，展开了一场特殊的
新闻竞赛。
　　事后回眸，中央媒体、省级媒体各展所长，五彩斑斓，充分报道了义乌市科学发展的思路举措和
经验成就，表现出很强的舆论引导能力。
当然，这也是意料之中、符合情理的结果。
我感到意外的是，“大树身边禾苗壮”，《市场导报》的义乌报道呈现“小报大气象”，夺人眼球，
让人难忘。
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作者简介

　　崔砺金，上世纪70年代生人，1992年大学毕业后即从事新闻工作。
先后干过广播、当过通讯社记者、办过报纸．辗转于北京、上海、昆明、杭州等地。
曾任新华社浙江分社部门采访室负责人、新华社云南分社副总编辑，2006年6月起任《市场导报》总编
辑。
主要社会兼职有：浙商研究会执行会长、浙江省报协专业报委员会副主任、浙江工商大学浙商研究中
心副理事长、浙江万里学院兼职教授等。
　　曾被国家新闻出版总署《传媒》杂志、中国经济报刊协会等评为“中国专业报经营管理十大人物
”、“中国经济报刊经营创新人物”等荣誉称号。
迄今出版过《明天我们怎样找饭碗》、《网上华尔街》、《中国之一角》等社科类图书，主编过《浙
商造市》、《繁荣深处》、《浙商女杰》、《典型促转型》等书籍。
在《中国记者》、《新闻战线》、《传媒》、《新闻实践》等刊物上已发表20余篇业务论文。
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书籍目录

第一章 报纸定位打造一流财经报不如人家快就要做得比人家深报纸杂志化之路的探索初获成功财经报
纸的“三新”政治报道经济化经济报道社会化拒绝温吞水做有力度、深度、厚度的新闻透视专业报发
展的新机遇期焦点新闻的热策划特殊时期导报的舆论引领力斜行插位、跳跃插位战略财经媒体获取影
响力的关键同心圆理论大众专业报的概念冷静不冷峻靠近不贴近弯道超车做深读纸媒在报业寒冬中逆
势而上第二章 报道内容时刻感知民企的冷暖新闻鼻·树立经营版面意识电子眼·抓住经济脉动关注浙
江经济第四级掌握区域经济的话语权持续烧火每期都有“重磅炸弹”言人之所未言言人之所未敢言记
者要有版面意识编辑要有美编意识而美编要有新闻意识继续轰炸“重磅炸弹”16号台风的警示勇于质
疑小心求证唯真相是从年终特刊点评两会报道总结义乌特刊命题作文的兴趣点位敏感时期要准确把握
经济热点正确看待个别浙商自杀的现象用独特视角诠释经济热点把精准度对准受众做好重点领域的舆
论监督报道高度重视群众来信来访工作如何把握互联网时代的舆论监督报道改革开放三十周年报道系
列紧扣浙商与社会主义初级阶段主题汶川大地震报道系列媒体的生命情怀和责任担当奥运报道第三章 
改版改版一定要一炮打响杂志化改版应提防两种倾向报纸是新闻纸更是观点纸留意改版后的几个现象
新闻的注水和放大话语权和话语霸权零售上摊要研究对手研究读者心理做厚报时代的薄报精英改版是
三改联动改版要寻找有>中击力的新闻树立现代传媒的品牌观、制度观、标准观报纸杂志化之路怎么
走?第四章 版式“好看”是版面的准则伟大的妥协迈出市场化第一步国际版面设计大师莫恩肯定导报
新版式讲究新闻语境追求简洁风格版式秀气灵动研究读者的阅读习惯《市场导报》版式规范第五章 蓝
海战略一体两翼像爱护生命一样爱护网络版借力打力扩大我报影响记者要树立三种意识寻找我们的“
蓝海”虚心学习兄弟媒体的做法有所为有所不为打造富有特色的行业网站融合新媒体关注传媒新技术
采编人员要掌握互联网传播规律第六章 采编人员素质与采访方法论如何成为一名优秀的财经记者媒体
最大的竞争就是解释权之争轻财律己量宽身先批评报道的“春秋笔法”用精品意识指导整个采编流程
⋯⋯第七章 品牌运作后记
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章节摘录

　　我们要从关注浙江经济第四种势力的高度，来做这两个特刊，形成我们对区域经济的独特话语权
。
众所周知，杭、宁、温是浙江经济的“铁三角”，历史上浙北的嘉兴、湖州地区，是鱼米之乡、丝绸
之府，富可敌国，但由于日子“舒坦安耽”，缺乏创业魄力和吃苦精神，反而沉寂了，落后了。
随着长三角的崛起，浙北地区迎来了新的发展机遇期，将成为浙江经济的第四种势力。
有些原本是劣势，与长三角经济圈一对接，很可能成为一种优势。
譬如，安吉县重视环境保护，保留一方青山绿水，水库周围不准开发，准备把无污染的水卖给上海人
喝。
珠三角曾经造就了东莞、顺德等广东“四小龙”，长三角地区能不能形成更多的“经济小龙”？
北翼有昆山，南翼有嘉善、桐乡、海宁处在“世博经济圈”，能不能利用天时、地利，借势崛起？
　　这两个特刊能不能准确阐释科学发展观在浙江民企的生动实践？
不要陷入会议的圈套中去，不要被人家牵着鼻子走。
正如浙江省工商局局长郑宇民在《看浙江民企》一书中所讲的，说起浙江的经济模式，好像就只有温
州模式，这只是与苏南模式相对应的，其实还有宁波模式、绍兴模式等不同模式。
我们要先对区域经济有所了解，对人文脉动有所感知，再与企业家进行对话，文章就有高度了。
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媒体关注与评论

　　在新媒体的冲击下，纸媒进入发展的节点期。
是向多媒体融合方向发展，还是转向有思想附加值的深度报道的杂志化媒体，或者“双向并转”，是
当前传统媒体必须抉择的重要课题。
崔砺金先生以多年新闻管理的实践经验和较为深入的理论研究写成此书，给我们诸多启示。
　　——新华社《嘹望》杂志编委 吴亮　　”谈版会”内容是报纸智慧的集中体现，在这里，报社人
员群策群力，报道方法和经营策略逐渐成熟，报纸理念逐渐清晰。
”谈版会”的一场场头脑风暴，推动着报纸的变革与进步。
作者作为浙江省唯一一家财经报的总编，将其谈版笔记与读者分享，给了读者一窥报社内部运作细节
的机会，也使同行与报业研究人士受益良多。
　　——浙江大学传媒与国际文化学院副院长 吴飞
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