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内容概要

文化产业是指从事文化产品生产和提供文化服务的经营性行业，属第三产业。
在面临金融危机之际，发展文化产业显示出其重要的战略意义。
发展文化产业在应对当前金融危机方面有三个作用：有利于保增长和培育新增长点；有利于扩大内需
和推动消费升级；有利于结构调整和实现产业升级。
    文化产业的知识密集型、高附加值、高整合性，对于提升我国产业发展水平、优化产业结构具有不
可低估的作用。
文化产业提升了传统产业的附加值，延长了传统产业的寿命周期，解决了传统产业从业者的就业问题
，甚至会对传统产业带来一场前所未有的革命。
将文化产业与传统产业融合，通过设计、品牌、咨询、会展等环节的创意化处理，在产品开发、工艺
流程、市场推广、媒体沟通、延伸开发等诸多方面，全方位地渗透创意，提高了产品与服务中的附加
值。
如文化产业中的设计业，就是文化产业和传统产业关联作用充分体现的一个最前沿的产业，如果工业
设计不能得到快速发展，我国制造业就很难摆脱贴牌生产的局面，同样，设计研发水平的提高将有助
于我国传统行业转型升级，尽早走出困境。
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章节摘录

　　1．专业市场的定义与性质　　《新帕尔格雷夫经济学大词典》将“集贸市场”定义为“得到当
局批准的、商品买家和卖家在某个特定时间相聚、或多或少受到严格限制或规定的公共场所”。
很多种情况下，对各种市场的涵义与性质在理论逻辑概念上进行严格的细分是比较困难的。
从现有关于浙江专业市场的研究成果可以明显看出，目前经济学界一般更愿意将专业市场视为集贸市
场中的一种，把专业市场视为一种共有产权的组织形式。
罗卫东（1996年）把专业市场定义为由多个主要以批发为主经营单一种类商品的主体（摊位、店铺）
聚集在一块相对固定的场地内而形成的大型市场。
①在此基础上，罗卫东进一步指出这一定义涵盖了以下三个主要内容：一是专业市场经营的商品是单
一品种的，或是以某一种商品为主，兼营少量其他商品；二是专业市场上有着多个相互竞争的经营者
（多个卖主）；三是批发交易的比重高，一般要大于零售交易量。
这三个特点的第一个特点使专业市场区别于综合商场、超级市场和百货商店；第二个特点则使其区别
于专卖店；第三个特点则使其区别于一切零售商店。
余明龙（2005年）从产业集群角度剖析了专业市场的特征，认为专业市场是以现货批发为主，大规模
集中交易某一类商品或若干类具有较强互补性、互替性商品或某一行业相关商品的坐商式的有形市场
，是一个以流通业为主体的产业集群。
②郑勇军（1998年）指出虽然专业市场在西方工业化进程中发挥过重要作用，已经经历了专业市场发
展的高峰期，但专业市场是一个国家或地区在经济发展过程中实现交易扩展和专业化分工的重要市场
制度，在许多发展中国家，专业市场至今仍然是一种重要的市场制度。
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