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前言

　　马歇尔早在其《经济学原理》一书中就认识到集群知识传播对企业竞争优势的促进作用。
然而，学者们或许受经济地理学科范式的影响，往往更侧重于对集群整体进行分析和比较，鲜有研究
关注到企业层面集群知识传播的内在机制，这使得现今的研究成果只适用于解释集群企业与非集群企
业之间在竞争优势上的异质性，却无法解释集群内各企业之间在竞争优势上的异质性。
基于此，本书以集群企业间的知识传播为切人点，从社会认知理论中引出图式概念来构建基于认知共
同体的知识传播机制，提出了集群知识传播的认知分析框架，并通过一系列子研究对集群知识传播和
企业竞争优势的关系作了进一步的探索和检验。
　　首先，本书通过案例研究方法对集群知识传播与企业竞争优势关系进行了深入的探索。
该研究围绕三个问题而展开：①集群内部知识传播与企业竞争优势的异质性是否存在？
②集群知识分布对集群企业知识传播有何影响？
③集群企业竞争优势来源于哪些因素？
通过浙江大唐袜业集群的案例研究，作者有三点发现：第一，大唐袜业集群的知识分布在技术知识上
呈现出一定的同质性，而在市场知识上则具备较高的异质性；第二，大唐袜业集群的知识分布特征，
在认知共同体过滤效应和封闭效应的作用下，深刻影响集群内部知识传播，使集群内企业的技术知识
传播表现出高度活跃和均匀的特征，而让市场知识传播呈现出较高的非均匀性。
第三，研究结果显示大唐袜业集群企业的竞争优势来源于集群知识分布和集群企业知识基础这两方面
因素的共同作用：首先，集群整体的知识分布能促使集群企业形成本地弹性专业化生产系统，进而形
成集群企业相对非集群企业的竞争优势；其次，集群企业自身知识基础赋予了集群企业从集群中学习
和获取知识的能力，以此来整合和利用集群弹性生产系统。
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内容概要

　　通过案例研究方法对集群知识传播与企业竞争优势关系进行了深入的探索。
该研究围绕三个问题而展开：①集群内部知识传播与企业竞争优势的异质性是否存在？
②集群知识分布对集群企业知识传播有何影响？
③集群企业竞争优势来源于哪些因素？
通过浙江大唐袜业集群的案例研究，作者有三点发现：第一，大唐袜业集群的知识分布在技术知识上
呈现出一定的同质性，而在市场知识上则具备较高的异质性；第二，大唐袜业集群的知识分布特征，
在认知共同体过滤效应和封闭效应的作用下，深刻影响集群内部知识传播，使集群内企业的技术知识
传播表现出高度活跃和均匀的特征，而让市场知识传播呈现出较高的非均匀性。
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章节摘录

　　本研究采用文献整理与现场调研相结合、理论分析与实证分析相结合的研究方法。
研究从相关理论出发，构建了基于认知视角的集群企业知识传播分析框架，形成了本书的基本理论基
础。
为了验证这一理论模型并进一步探索集群知识传播与企业竞争优势之间的关系，笔者以大唐袜业集群
中的多家企业为研究对象进行了说明性案例研究和探索性案例研究。
考虑到案例研究在外部效度上的局限性，本书采用调查研究方法，以浙江和广东等地集群中120多家企
业为样本，通过相关分析、因子分析、回归分析等统计分析技术，采用SPSS和STATA等专业软件包对
集群企业知识基础与竞争优势的相关概念模型及假设进行了实证检验。
此外，针对现有案例研究与调查研究大多停留在横截面上，无法深入分析集群企业知识传播的动态演
化过程，笔者采用多主体仿真方法分析了知识传播的动态演化过程以及地理邻近、社会邻近和初始知
识分布模式等因素对这一过程的影响。
最后在结论与展望部分，笔者综合讨论了全书的研究发现以及理论意义。
三、创新点　　（1）将社会认知的理论成果应用到集群研究领域，实现了分析主体和分析工具的微
观化，深化了对集群知识传播内在机制的认识。
　　传统的集群企业知识传播研究大多强调企业之间在地理上、制度上表现出来的共性，而极少有研
究关注到集群企业之间的异质性。
虽然最近有部分学者认识到，对集群企业知识传播的深入认识必须从企业的微观因素着手，但是作为
对企业知识学习和知识吸收有着关键作用的因素——集群企业知识基础（或知识结构）却未得到应有
的重视。
从认知的视角来看，一项“知识”是否为一个认知主体所理解，并不在于这一知识被外在划分为什么
类型，而在于这一知识是否和认知主体的知识结构相匹配。
基于此，本书以知识传播的认知邻近原则为切人点，从社会认知理论中引出图式概念来构建基于认知
共同体的知识传播机制，提出了一个集群知识传播的认知分析框架。
这一分析框架有效整合了地理邻近与非地理邻近两类研究，能够更好地解释集群知识传播与竞争优势
的关系。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<产业集群中的知识传播与企业竞>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


