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内容概要

出版的“秘密”，尽在其中。
 网络时代的编辑“圣经”！

此刻的时势，出版将是一个整合的概念，编辑必须从头就注入营销的思考，出版必须把经营视为整体
，成本、效率、品质、推广、调度、营运、编辑、营销、财务、库存、通路，全部都要熟悉。

这一行最成功的编辑，骨子里都是精明的生意人，只有他们够精明，最后才有办法表现得优雅。

编辑的乐趣在哪里？
乐趣在于“发现”。
发现一个题材、发现一个作者、发现一部作品、发现一个书名、发现一个可以与读者共享的意念，最
后，发现你具备能够让读者喜爱你编辑的作品的能力。
这种乐趣又是作为编辑人永远不变的享受。
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作者简介

陈颖青，1963年生，25岁进入出版业，经历多种跨部门工作，包括编辑、业务、营销等。
现任台北猫头鹰出版社社长。
曾主编“自然珍藏系列”、“猫头鹰书房”及“科幻推进实验室”等书系。
主编丛书多次荣获金鼎奖和媒体年度好书奖。
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章节摘录

　　第一章　出版业的秘密　　出版字源学　　出版的英文，publish，这个字出现于14世纪前期，早
期的意义是公开、公布、公之于众。
相关的字源是从public（公众）来的。
　　两百年后，这个字被借用来描述一种人类世界从未出现过的全新行为。
1529年，这个字第一次被用来指称“印出一本书，发行到市面上，卖给一般大众”（to issue a book for
sale to the public）这一连串过程。
　　出书、卖书的行为，过去也不是没有，只是在印刷术诞生之前，那是手工业。
副本靠手抄，速度快不了，那时候的书业大体上跟“公众”无关（只是书业，还不是出版业），只有
少数贵族、僧侣、精英阶级才享受得起。
是印刷术解放了这个行业，并赋予这个行业一个全新的标记。
出版（publish）开始跟公众（public）绑在一起了。
　　前阵子我跟一位学界朋友闲聊，他问起某出版社发行能力如何？
那是台湾最老牌的学术书出版社，发行能力当然是没问题的。
　　可是某教授最近给他们出书，“怎么在书店都看不到？
”他问道。
　　“那没办法，学术出版社实力雄厚，但他们的专长是学术发行，而不是书店发行。
”我说。
朋友没有接话，可是我听得出他的沉默——出了书，市面上却看不到，那还算得上是出书吗？
　　提起这个事，意思是要跟前面的字源学做点印证。
中文的“出版”，虽然在字面上不像英文那样紧紧扣着“公众”的关联。
但在我们的潜意识里，出书跟公众依然是密不可分的。
这个行业从编辑、印刷到（公开）发行，让大众读者知悉，是全套的，缺一个都不行。
从英文的字源学，结果我们可以追溯到出版这一行的本质来。
真是个有趣的经验。
　　广义一点解释，公众不只跟阶级有关（从贵族阶级下放到庶民大众），也跟数量有关（三五个人
不能称为公众）。
所以出版这一行的当代特征，跟手抄书时代相比，最值得注意的不是印刷术的采用，而是跟着印刷术
而来的，即书的公共性格。
　　因为现代出版的公共性，这个产业里，发行的角色比印刷吃重得多，只有发行才有办法完成你的
出版物的公共化（并且让那个公共化为你带来金钱的收入），只靠印刷是办不到的。
　　这样好像又太强调发行？
其实印刷也很重要，印刷是军备，发行是野战，没有军备，野战不可能成功。
本文只是要说，发行不是独立于出版的下游单位，发行是内含在出版里的，是出版的基本元素，不是
补充或附加。
我们的工作如果只料理到写作、编辑、印刷成书，都不能算是出版，必须把发行算进来，才算数。
　　⋯⋯
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