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内容概要

对于我们当前所处的这个时代，可以有很多定种定义的方式，比如经济一体化、信息全球化或者第三
次科技浪潮等等，但是如果从传播学的角度来看，这显然也是一个媒介时代。
    品牌的创建、发展、维护与创新是一项长期而复杂的系统工程，必须把它当作一项战略来实施，并
进行长期投资。
如今，在业界，品牌战略已成了企业管理层特别是高层管理者必须进行的战略决策之一。
本书参考、借鉴和引用了大量的国外理论和案例，选编了部分中国企业的案例，使之更符合中国品牌
战略实施的国情和现状，更利于学生的理解和掌握。
全书共分11章内容，分别从品牌的概念、品牌的认知、品牌的定位、品牌的营销传播、品牌资产及其
价值评估等方面进行了系统阐述。
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