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内容概要

　　电视广告，大概就算是引诱我进入广告行业的胡萝卜吧。
　　在我还是外行的时候，我就爱看电视上面的广告，热热闹闹的，红红火火的；等我看懂门道的时
候，我还爱看电视上面的广告，这时，我看到的是广告。
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作者简介

　　杨乃近，女，毕业于中国传媒大学（原北京广播学院）广告专业。
浙江传播学会会员，任教于浙江传媒学院，有丰富的广播电视广告创作经验和有效的教学方法。
著有《广播广告创作》、《电视广告创作》等专著。
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