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内容概要

　　21世纪是我国全面建设小康社会的新时期。
在这新的发展阶段，教育作为发展科学技术和培养人才的基础，在现代化建设中具有先导性和全面性
作用，处于优先发展的战略地位。
新的世纪、新的目标，我们的教育事业面临着更艰巨的任务：提高全民族的素质，造就数以亿计的高
素质劳动者，数以千万计的专门人才和一大批拔尖创新人才。
　　职业教育是我国教育体系的重要组成部分，是国民经济和社会发展的重要基础，推进职业教育的
改革与发展是实施科教兴国战略，促进经济和社会可持续发展，提高国际竞争力的重要途径；是调整
经济结构，提高劳动者素质，加快人力资源开发的必然要求，是拓宽就业渠道、促进劳动就业和再就
业的重要举措。
上世纪末兴起与发展的我国高等职业教育，既是我国高等教育大众化进程的产物，更是职业教育层次
上移的必然要求。
随着我国高等职业教育从无到有，从试点到大规模发展，高等职业教育的办学理念与培养目标定位已
日渐清晰；作为一种新的教育类型，其人才培养的特色已越来越被社会所认可与接受。
　　高等职业教育的特色在于实践性与应用性。
这是传统的普通高等教育所缺乏的，也是学校教育在面向社会过程中最难突破的，但这恰恰是高等职
业教育的生命力所在。
也许从高等职业教育在我国兴起的那一刻起，高职教育的决策者、高职院校的管理者与从教者，就注
定被赋予教育改革的重任；高等职业教育的每一次探索，每一次创新，必定是一个改革的过程。
　　从教育理念到专业人才培养模式，从专业定位到课程建设，浙江金融职业学院作为一所经济金融
类高职院校，一直在努力探索高职教育的办学特色，致力于构建突出实践性与应用性的办学模式。
在立足大金融，面向大市场，依托行业，面向基层的办学过程中，我们始终把上岗就业能力作为人才
培养的直接目标，把产学研一体化作为实现实践性与应用性这一特色的重要手段，把教学与实践的零
距离、教师与学生的零间隙、毕业与上岗的零过渡作为教育质量的评价标准。
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章节摘录

　　第一章 市场营销概论　　任何企业都与市场存在着千丝万缕的联系。
市场营销活动的主体是企业，市场营销管理是企业经营管理的核心内容和工作重点。
认识市场，适应市场，驾驭市场，使企业活动与社会需要协调起来，是企业营销活动的核心与关键。
第一节　市场营销与市场营销学一、市场及其相关概念　　市场营销在一般意义上可理解为与市场有
关的人类活动，而市场是一种以商品交换为内容的经济联系形式。
马克思指出：“生产劳动的分工，使他们各自的产品互相变成商品，互相成为等价物，互相成为市场
。
”可见，市场是一个商品经济范畴，哪里有社会分工和商品生产，哪里就有市场；市场必然会随着社
会分工的发展而扩大，社会分工的精细程度决定了它的发展水平，它也像分工一样能够无止境地发展
。
　　那么，究竟什么是市场呢？
市场是个有着多重含义的概念。
下列便是从几种不同角度来认识的含义不同的“市场”：　　l.在日常生活中，人们习惯将市场看作
是商品买卖的场所，即在一定的时问、地点交换商品的地方。
如：集市、商场、纺织品批发市场等。
在这里，市场是个地理的概念，是“作为场所的市场”。
　　2.经济学家从揭示经济实质角度提出市场概念。
认为：市场是一个商品经济范畴；是商品内在矛盾的表现；是供求关系；是商品交换关系的总和；是
通过交换反映出人与人之间的关系。
　　3.管理学家则侧重从具体的交换活动及其运行规律去认识市场。
认为市场是供需双方在共同认可的一定条件下所进行的商品或劳务的交换活动。
从现代市场营销的角度来理解，市场是企业生产经营活动的出发点和归宿，是企业一切活动所围绕的
中心。
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