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内容概要

　　《高职高专规划教村：网络营销》是“高职高专电子商务专业系列教材”之一。
全书共十一章，主要内容包括：网络营销概况，网络营销环境，网络市场调研，网络消费者购买行为
分析，网络营销与市场分析，网络营销的产品策略，网络营销的价格策略，网络营销的促销策略，网
络营销的分销渠道策略，网络客户关系管理，网络营销战略管理等。
　　本书可作为高等院校电子商务专业及相关专业的教材或教学参考书，也适合作为企业技术人员的
培训教材，对自学者亦有参考价值。
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章节摘录

版权页：插图：1.新产品的分类按产品研究开发过程，新产品可分为以下几种。
（1）全新产品。
全新产品是指应用新原理、新技术、新材料，具有新结构、新功能的产品。
该新产品在全世界首先开发，能开创全新的市场。
如电灯、计算机、电视机等产品最初上市时都属全新产品。
（2）改进型新产品。
这种新产品是指在原有老产品的基础上进行改进，使产品在结构、功能、品质、花色、款式及包装上
具有新的特点和新的突破。
（3）模仿型新产品。
企业对国内外市场上已有的产品进行模仿生产，称为本企业的新产品。
（4）形成系列型新产品。
它是指在原有的产品大类中开发出新的品种、花色、规格等，从而与企业原有产品形成系列，扩大产
品的目标市场。
（5）降低成本型新产品。
以较低的成本提供同样性能的新产品，主要是指企业利用新科技，改进生产工艺或提高生产效率，削
减原产品的成本，但保持原有功能不变的新产品。
（6）重新定位型新产品。
指企业的老产品进入新的市场而被称为该市场的新产品。
2.开发新产品的意义对企业而言，开发新产品具有重要的战略意义，它是企业生存和发展的重要支柱
。
具体来看，新产品的开发对企业的重要性主要体现在以下几方面。
（1）开发新产品有利于促进企业成长。
一方面，企业可以从新产品中获取更多的利润，另一方面，推出新产品比利用现有产品能更有效地提
高市场份额。
利润和市场份额是企业追求的两个重要目标，它们的增加和提高能帮助企业不断发展。
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编辑推荐

《高职高专规划教村:网络营销》由浙江大学出版社出版。
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