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内容概要

　　编辑行业有着悠久的历史，为人类文化的传承和创新做出了重要贡献，并目随着经济环境和科学
技术的发展不断进行着一系列的改革。
《编辑学原理》从编辑和编辑学的概念入手，简要回顾了编辑活动的历史，阐明了编辑活动的基本问
题，以及作为编辑活动重要组成部分的编辑工作的基本原则和规范。
在此基础上，又以专门的章节详细介绍了编辑人员和编辑过程，最后则探讨了编辑思想的若干基本问
题。
全书在理论和实践上都有一定的价值。
《编辑学原理》可作为高等学校出版专业、新闻学与传播学、图书馆学及相关专业教学用书，也可作
为各类型新闻领域培训教材和工作参考书。
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作者简介

　　吴平，女，1962年2月出生于湖北黄冈。
1979年9月考入武汉大学图书馆学系，毕业后留校任教。
1996年获武汉大学现代目录学方向博士学位，同年晋升为副教授。
1998年6月兼任武汉大学教务处副处长。
现为编辑出版专业教授、博士生导师，武汉大学教务邹部长，全国高等学校教学研究会常务理事，教
育部新闻学教学指导委员会委员，中国图书评论学会理事。
已独立出版著作四部，主编、参编著作三部；在国内权威、核心等公开刊物上发表学术论文80余篇。
曾承担国家青年社科基金课题、教育部人文社会科学项目、湖北省重点教改课题及教育部高等教育教
学改革项目。
多次荣获国家、湖北省教学成果奖一等奖、二等奖等奖项。
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三、编辑价值分析
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第二节 编辑学概述
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三、主动持续的学习能力
第四节 编辑人员的角色定位
一、市场经济条件下的编辑角色定位
二、国际化环境下编辑的角色定位
三、网络化环境下编辑的角色定位
第四章 编辑过程(上)
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三、选题开发的模式
四、选题的内容与《选题策划书》
第二节 组稿
一、组稿准备
二、组稿心理
第五章 编辑过程(中)
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一、审稿的意义
二、审稿的制度
三、审稿的方法
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第六章 编辑过程(下)
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章节摘录

版权页：学科成熟的重要标志之一是已经具备了一个基本概念，并由这一概念形成概念体系。
编辑学作为一门独立的学科，有其支撑的理论体系。
正如概念体系是一门学科区别于其他学科门类的标志一样，编辑理论独特的概念体系也是编辑理论独
立于学科之门的理由之一。
“编辑”是编辑理论概念体系的逻辑起点，是构成编辑理论概念体系的基础。
虽然，现今关于“编辑”概念有着诸多定义，在具体表述上存在着差异，但见于各家论述中的说法基
本还是倾向于将“编辑”作为编辑理论的最基本概念。
由这一基本概念出发，再向纵深方向发展.形成编辑概念系统。
因而，由“编辑”派生出编辑主体、编辑客体、编辑活动、编辑规律，进而派生出编辑策划、编辑思
想、编辑风格、编辑现代化等，都是编辑活动发展过程中理论形成的基础。
概念系统的最终形成正是事物活动发展的理论表现。
一、关于编辑概念的界定1.著作行为与传播行为编辑理论研究中有一个问题多年来一直是争论的焦点
：编辑行为究竟是著作行为还是传播行为。
将编辑行为看做著作行为者认为：编辑的本质特征不是传播、不是出版、不是作者与读者的中介，而
是著作行为。
由此把编辑概念定义为：“编辑是组织、审阅、编选、加工原创作品以在整体上构成新作品（编辑作
品）的：著作活动及从事这种活动的人员（或专职人员）。
”①
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编辑推荐

《编辑学原理》为普通高等教育“十一五”国家级规划教材,高等学校出版科学专业系列教材之一。
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