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内容概要

余世英编著的《电子商务经济学》以经济学理论为基础，以电子商务市场或在线市场为研究对象，较
为系统地研究了电子商务经济学的基本理论和电子商务领域新的经济问题。
本书首先介绍了电子商务经济学产生的背景与发展脉络，并就电子商务经济学需要具备和掌握的相关
经济学原理进行了阐述。
在此基础上，分别讨论了电子商务市场中的产品、信息、企业、消费者、竞争、金融及融资等内容。
最后从宏观方面探讨了电子商务相关的政策法规。
《电子商务经济学》不仅可以用作电子商务专业各类学生的教材，而目也可以用作广大从事电子商务
理论研究和实际工作的人士的参考资料。
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