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前言

过去孔子教学生，学生是要既“学”且“习”的。
这个“习”恐怕不仅是复习、温习，应该还有实习、实践的意思。
例如他教学生周礼，教学生驾马车、射箭，这些都非实习实践不可。
古代的书院，用当下的话来讲，无疑是顶尖的“研究型大学”，但那里的学生并非空对空地研究什么
“理论”，而是实实在在地研究天地宇宙、社会人生、国家人民的具体问题，即使有理论，也只是对
这些具体问题的概括和总结而已。
如今西方的一些顶级大学，如哈佛、牛津之类，好像也不曾只研究空对空的理论，他们学商学的则要
讨论商战案例，学金融的则要讨论股票证券，学物理的则要观察分子质子等等。
要说有什么理论，也只是对这些具体问题的概括和总结而已。
中国大陆的大学，近几十年形成了一种古怪的风气，不论你学什么专业，都只需研究所谓“理论”，
也就是读读专著和论文就可以了。
于是，学新闻的不生产新闻，学广告的不从事广告业务，学法学的不搞法律实务，总之，学A不必懂A
，学B不必做B，据说只需“研究”A或B的“理论”就够了。
这样经过几代人的“努力”，岂只学生如此，连老师都早就如此了。
这样下去，怎么得了？
有鉴于此，我们中南民族大学工商学院新闻系有目的有计划地组织部分新闻传播实务专家，编写了一
些教材，旨在培养学生从事新闻传播的实际工作能力，使用多年，效果不错，专家学者给予高度评价
，兄弟高校纷纷来电索取，现分期分批交出版社出版发行，如对大陆高校新闻学子和有关新闻工作者
有所帮助，那就功德无量了。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<商业博客营销与写作>>

内容概要

商业博客是网络营销的策划、运作、执行过程中极为重要的一种新的营销媒体，其营销与写作是当前
互联网营销的一个崭新课题。
《商业博客营销与写作》是作者结合多年网络实践经验和教学研究经验编写而成的一本专门讲解商业
博客营销与写作的特色教材。
    《商业博客营销与写作》共分为四章，以博客的概念与分类为起始，依次讲授商业博客的概念与分
类、商业博客的营销及其职业和写作方式。
作为一门新兴领域的全新课程，《商业博客营销与写作》第一次全面系统地提出了商业博客营销的理
论体系和写作体系。
    《商业博客营销与写作》思路清晰，内容翔实，案例丰富，可作为广告学、营销学、电子商务学等
相关学科的课程教材，还可作为广告公司、网络公关公司的培训教材以及广告从业人员的参考读物。
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章节摘录

插图：（四）企业内部沟通，降低沟通成本博客可以从时间、分类等多个维度对知识进行有效的管理
，也支持多人共同使用一个博客协同工作，非常适合企业内部用于知识管理。
这对于知识型企业具有尤其重要的意义和价值，因为可以通过博客方便地管理历史积累的资料，更为
重要的是还可以挖掘组织内的隐性知识，可以有效提高企业的知识管理能力。
博客是非常容易使用的具有强大互动功能的交流平台，并支持多样化、个性化的表现，因此非常适合
企业内部沟通，比如研发小组、协同办公等。
此外，博客自下而上的特性有利于打破企业内部的层级隔阂和部门分割，促进公司成员形成自由的交
流文化。
（五）创新营销理念，实施企业文化营销传统的“强势公关”已经让客户望而却步，但在博客中是一
群具有相同爱好和知识背景的博友，以“中立”的观点提供信息或探讨问题，这使得博客公关具有了
隐蔽性，同时使博客作者在这些群体中的印象得以加深，从而在这个圈子里形成一个特有的公共关系
网。
这种靠口碑和信誉建立起来的关系网络，只要企业能维持好，就会一直存在下去。
鼓励公司员工写博客，已经成为众多世界知名大公司展示企业文化、活跃交流氛围、支持员工创新、
增强公司凝聚力的重要途径。
Google中国的公关经理崔瑾曾说：创办“Google黑板报”这个企业博客的原因是来自Google的文化传
承。
随着网络营销环境的不断变化，营销理念的不断创新，企业博客营销成为一种全新的网络营销手段，
它不仅是产品营销、品牌营销，更成为一种文化营销。
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后记

对于博客这一近些年来随着网络的普及而发展起来的新鲜事物，我们尽管一直非常关注，可一旦要将
相关的资料和研究心得体会编纂成书，还是备感艰辛。
因为许多资料处于极端匮乏的状态，许多观点需要重新思考、整理和更新，许多新的研究成果和案例
也需要补充进来，如此才可以适应迅速发展的社会实践需要。
从思考全书的整体框架到字里行间的推敲、案例的选择，这一切过程都异常艰辛。
本书的三位作者杨漾、徐迪、李海英，均是研究生毕业，且毕业后一直从事教师工作，对专业领域的
研究从未松懈。
李海英撰写了本书的第一章和第二章，这一部分为基础理论部分。
杨漾撰写了本书的第三章，这一部分重点讲述了商业博客的营销和推广。
徐迪撰写了本书的第四章，这一部分主要涉及的是商业博客的写作技巧及前景展望。
三位老师在写作的过程中都付出了辛勤的劳动。
本书是湖北省教育厅人文社会科学研究项目“商业博客营销与写作”的最终成果，由中南民族大学工
商学院资助编写。
本书最需要感谢的是中南民族大学工商学院新闻系主任吴天明老师。
我们在编写本书的过程中遇到了许多困难，在吴老师的关心和指导下，这些困难逐一得到解决。
在此，谨向吴老师表示诚挚的敬意和感谢。
同时感谢中南民族大学工商学院各级领导的大力支持，出版社老师也对本书的编撰工作提出了许多宝
贵意见，并提供了出版上的方便，使本书得以更快、更顺利地付梓。
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编辑推荐

《商业博客营销与写作》：高等学校新闻传播学应用型系列教材
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