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内容概要

本书是武汉大学新闻传播学院主持的“中国媒体发展研究报告”，对中国传媒2007年做了一个全面、
综合、理性的回顾，全书分为三编，分别是2007年中国媒体发展盘点与研究评述、重大项目专题研究
报告和2007年中国媒体发展专题研究报告。
本书由全国众多的传媒与新闻专业著名教授、专家主持完成，其理论分析详尽，观点融前沿性、实用
性为一体，基本涉及了2007年中国传媒的所有重大事件和热点问题。
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章节摘录

　　2007年中国媒体发展盘点①　　2007年的媒体发展更趋激烈，媒体竞争合作意识越来越明显。
传统媒体的数字化进入关键时期，新媒体向纵深发展，政府规制既注重放开，又不忽视规范整治。
重大媒介事件的报道与时代同步，往往交织着不同媒介的舆论推动，创新和不足并存，共同推进社会
和谐。
　　2007年的中国报业广告经营整体上缺乏明确亮点，报业经营的重心已经由注重外延型增长转向注
重内涵增长和规范化建设，报业于2007年终于突破上市坚冰。
出版业资本运作渐入佳境，企业兼并重组整合，走出去战略步伐加快，传统出版向数字出版转型，营
销方面有新的创新。
广电业跨地区跨媒体发展表现明显，节目经营通过创新以求突破，广电事业通过内容整合，实现跨媒
体运营并进军新媒体。
中国电影市场已连续几年以两位递增的速度迅猛发展，2007年更以引人注目的成绩冲人新一轮大牛市
。
2007年中国互联网企业上演集体上市第三波，在线广告形式多样，即时通信市场被其他行业和国外竞
争者瓜分，搜索引擎提供搜索之外的更多功能。
　　政府媒体规制建设方面，传媒产业内外开放力度加大，舆论监督得到有力保障，行业管理建设卓
有成效。
加强广电节目制作的管理，严格规范广电节目内容，加强群众参与的选拔类广播电视活动和节目的管
理。
报刊行业进一步规范报社记者站管理，对广告进行更加严格的监管。
加快扶持动画产业，推动影视业发展。
推进网络文化建设，大力推广国家域名应用，保障国家信息安全，开展具体整治活动，对互联网传播
内容进行整理、查处非法网络电视台。
电子商务转向务实发展阶段，颁布手机媒体新标准。
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