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内容概要

新闻报道策划是新闻报道的主体遵循事物发展和新闻报道的基本规律，围绕一定的目标，对已占有的
信息进行科学的分析和研究，着眼现实，发掘已知，预测未来，制定和实施相应的政策和策略，以求
最佳效果的创造性的策划活动。
    本书对我国近十多年来关于“新闻策划”的争论进行了梳理并提出新闻报道策划的定义和理论框架
，收集和介绍了100多家中外媒体成功的策划经验，指出了新闻报道策划中认识上的理论误区和实践中
的偏颇之处。
本书对新形势下新闻报道策划的主要问题及原因进行了分析，阐述了新闻报道策划的价值前提和事实
前提、行动守则、创造性思维，介绍了有关突发事件报道，专题报道，体验、暗访、催生或促成等参
与式报道，节日、假日、纪念日等特定日报道，会议报道，专栏、专版、专刊报道，摄影报道，社会
活动报道以及电视和网络报道的策划技术。
书中附有中外媒体成功策划的精美版面和图片。
    本书作为普通高等教育“十一五”国家级教材，可供大学本科生和研究生开设此课程学习，供研究
此课题的有关人士参阅，同时也有助于新闻媒体的报道策划及宣传部门的科学管理。
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作者简介

赵振宇，华中科技大学新闻评论研究中心主任、教授、博士生导师。
曾任长江日报评论理论部主任、文化报总编辑、高级编辑。
兼任武汉市社会学会副会长、武汉市人民政府咨询委员会特邀高级研究员。
     作者从20世纪90年代开始关注研究程序理论。
1995年撰写《也要重视程序科学化》一文获全国报纸理论宣传优秀奖；2003年撰写《程序化：有效管
理的首要前提》一文受到中央高层领导肯定； 2004年1月，武汉市人民政府工作报告中采纳了作者的
意见。
2004和2005年分别主持湖北省和国家有关程序论的社科项目。
  作者有多篇作品获全国好新闻一等奖、湖北省好新闻一等奖、特等奖。
1 994、1 996和2000年组织策划的报道和活动，受到中宣部的表扬．有的被总结后在全国推广。
发表了一定数量的有影响的新闻评论和学术论文，如《多提供讲心里话的地方》、《稳定是为了发展
》、《人事档案应向本人公开》、《请为逝去的同胞们下半旗》、《论民主进程中公民权的保障和实
施》、《今天我们怎样做新闻人》等，受到社会关注，有的被收入《新华文摘》、《中国新闻年鉴》
、《人大复印资料》。
已出版《应用新闻论》、《与灵魂对话》、《现代新闻评论》、《新闻传播策划导论》等著作。
《新闻报道策划》和《现代新闻评论》两书被列为全国普通高校“十一五”国家级规划教材。
     作者从1984年开始研究“奖励学”．提出”建立具有中国特色的奖励学”，出版《奖励的奥妙》、
《奖励的科学与艺术》和《神奇的杠杆——激励理论与方法》等6部论著。
     作者曾先后在武汉大学、华中科技大学、上海交通大学、南京大学、中国浦东干部学院、香港中文
大学、台湾政治大学及多家新闻媒体作学术报告。
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书籍目录
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划  二、网络新闻评论策划  三、网络新闻专栏策划第十五章  新闻策划人的素质要求  一、提高责任意
识  二、遵循新闻规律  三、讲求科学方法  四、发挥创造精神后记
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章节摘录

　　第四章　新闻报道策划的创造性思维　　一、创造性思维是新闻报道策划的思维前提　　创造性
劳动是人类生存和发展的动力，创造是人类社会不断走向文明的推动力。
在现代科学技术发展的过程中，创造性思维和活动越来越表现出它的重要性。
　　创新是一个民族进步的灵魂，是国家兴旺发达的不竭动力。
美国“创造工程之父”　　奥斯本在《创造性想象》一书中写道，“一个国家的经济增长和经济实力
与其人民　　的发明创造能力和把这些发明转化为有用产品的能力紧密相关”。
美国的伊顿认　　为：在不久的将来，国家的最高经济利益将主要取决于国民的创造才智，而不取决
　　于该国的自然资源。
①目前，世界上不少国家已经把培养大批创造性人才作为一项　　重要的国策，我国也开始重视对创
造性人才的培养和对创造发明成果的奖励。
　　(一)新闻报道策划的本质是创新　　新闻事业是一项常干常新的事业，它为广大新闻工作者提供
了广阔的驰骋空　　间。
在日新月异的时代，新闻工作者应当不断采用新的报道手法，开拓新的报道领　　域，探索新的报道
形式，写出富有新意的优秀作品来。
只有这样，才无愧于这个时　　代对我们的要求。
随着媒体间竞争的日趋激烈，随着加入WT0对我国新闻事业影　　响的凸显，加强新闻报道策划以彰
显媒体的独创性势在必行。
无论从媒体担负的社　　会责任还是从抢占市场的经营目标来看，媒体创造性的策划竞争定会更加激
烈。
　　创造的根本特征是创新。
新闻是一项创新的事业，没有创新，就意味着没有新　　闻。
伴随着新闻竞争的加剧，记者编辑的创造性思维显得越来越重要。
我们说新闻　　的竞争是人才的竞争，而人才的竞争，说到底还是人的创造性思维的竞争。
新闻工　　作是一项不断求新翻新的事业，新闻工作者以不断求新翻新的内容和形式服务于社　　会
为己任。
只有那些带着清香朝露的“鲜花”才能吸引受众，只有那些活蹦乱跳　　的“活鱼”才能吊起受众的
味口。
而做到这一点，唯有破旧立新、独辟蹊径、别　　出心裁、标新立异。
离开了创造性思维，记者就失去了活力，失去了作为记者的价　　值，从严格意义上讲也就失去了做
新闻工作者的权利。
　　当记者的是这样，搞新闻报道策划的要求更高，更需要这种创造性的思维和活　　动。
策划就是一种具有充分创新特征的创造。
新闻报道策划是一种高智力的创造活　　动，新闻报道策划的一切活动都是由创造性思维所支配和调
节的。
新闻报道策划就
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编辑推荐

　　《新闻报道策划》是教育部"十一五"规划教材，同时也是高等院校新闻与传播学精品教材中的一
种。
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