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内容概要

该书有别于世面上一般的广告概论，不仅坚守广告服务于营销的价值观，而且紧扣广告运动过程选择
内容、构成作品、借助媒体广而告之的传播实质，明确冠名为《广告传播学》。
并从广告传播的要素、广告传播的流程进行了各章节内容的编排，形成了广告与广告传播、广告起源
与发展、广告传播与环境、广告传播的受众、广告传播的主体、广告传播的媒体、广告传播的代理、
广告传播的调查、广告的创意思维、广告传播整合策划、广告创意表现、广告传播管理等十二章。
本书虽然是作为教材来编著，但作者却努力在继承吸纳基础上进行了自己的思考与创新，如书中所提
出的“媒体载具” 、“广告创意中的广义灵感方法”均是作者创新性研究的成果。
在体例上，该书努力结合广告传播所需要的背景、以及形象化的示例，以“链接”、“ 图”、“表”
的形式进行了有机的穿插，以使本教材信息密度更大、教学与阅读也更为方便。
    该书适合大学广告学、营销学、工商管理、传播学等专业用作教材；对于企业广告部、市场策划部
、品牌管理部，以及媒体与广告公司的经营者均具有启发性，并适于用作培训教材。
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