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内容概要

我们现在经常提“跨越式发展”、“超常规发展”，这几乎成为了我们所处的转型期社会的一种社会
常态，尽管有人反对，却也有许多人主张。
“跨越式发展”或称为“超常规发展”，在一定程序上有悖于事物发展的自然规律，然而在某一种特
殊的社会时期，未必不是一种必须。
对于中国广告学高等教育的发展，似乎也应作如是观。
中国广告学高等教育的“超常规发展”，正是现代中国社会经济持续高速发展的必需，中国广告产业
持续高速发展的必需。
    广告调查是把社会科学研究中的方法原理与技术手段运用于广告领域，所考察的对象是广告基广告
运动过程。
本书全面系统地介绍了广告调查的基本知识，内容包括：广告调查概说、广告调查的组织、广告主调
查、广告环境调查、市场调查的抽样操作、市场调查的问卷设计、市场调查的访谈沟通、调查数据的
统计分析等。
本书内容丰富，讲解通俗易懂，具有很强的可读性。
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