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内容概要

人们说农业社会竞争土地，一业社会竞争机器，而信息社会竞争名牌。
此话虽显偏颇却又不无道理。
    名牌的确是踌世纪中国最为热门的话题之一。
    中国的改革开放至今，不过二十多年的历史，但市场格局却发生了翻天覆地的变化，人们以注重价
格到济重质量，再到注重品牌，是一种消费心理的飞跃，也是市场格局走向名牌瓜分市场，走向由群
雄逐鹿，终为几足鼎立的成熟的表现。
今天中国即便是农村青年，也对国际名牌耳熟能详，这种市场与心态的同步演进，为中国的名牌事来
提供了广阔的空间。
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余明阳，1964年1月生于浙江省余姚市。
复旦大学经济学博士、管理科学博士后。
现任深圳中国市场学会副秘书长， 中国公关协会学术委员会副主任，中国广告协会学术委员会委员，
深圳市CIS应用学会理事长，《东方世纪》杂志总编辑。
专革，合才，主编高校教材，译著共48种，在
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