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前言

　　任何教材都是关于知识的认识和理解。
不同的认识会有不同的知识体现，不同的理解也会有不同的知识追求。
我们尝试编纂应用型本科系列教材，概括起来主要基于这样几点考虑和探索：　　教材是一幅知识的
蓝图，它标明知识的走向、知识的关系和知识的系统。
然而，我们所强调的则是对知识走向的创新，知识关系的重构和知识系统的再建。
　　教材不该是对知识的按图索骥，而应该是对知识变化过程的引领。
没有变化的知识不是真知识，不能运用的知识不是活知识。
知识的生命在于知识的重组、知识的再生和知识的生产。
知识是一个过程，了解和获得知识的真正目的，是掌握和运用知识。
　　教材要教给学生学什么，还要告诉学生什么如何学，更要指导学生什么如何运用。
这里的应用不是指如何操作，而是指对基础知识和专业知识的巧妙融合和灵活处理。
应用不是指做什么，而是指利用什么做什么。
利用得好坏就是应用的方法。
传授知识的方法是形式也是内容，根据对象选择内容，更应根据对象设定方法。
　　教育是一个永远值得探索的过程，因为知识永远都在变化。
掌握知识变化的规律永远都需要探索——探索本身就是一种创建，一种辉煌。
　　一套教材的总序，就是一套教材的总的开头。
开头的目的其实不在开头本身，开头的目的在于让人们急着往后看，看内容、看思路、看方法。
所以，总序的文字就应该少到极致，而思考的空间却应该大到无穷⋯⋯
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内容概要

全球化的本质在于人类社会生活跨越国家和地区的界限，并在全球范围内展现全方位的沟通和交流。
这种沟通和交流势必从经济领域不可遏止地延伸至文化领域。
作为20世纪中后期崛起的文化产业，已经成为西方发达国家的支柱产业，并被誉为21世纪的朝阳产业
和支柱产业。
我国文化产业发展虽然起步较晚，但得到全国上下的高度重视。
特别是党的“十六大”以来，党中央出台了一系列的政策和措施促进文化产业发展，全国掀起了大力
发展文化产业的热潮。
        本书对文化产业相关概念与学科建设、世界及中国文化产业概况、区域文化产业规划、文化产业
集群、国际文化市场与文化贸易、广播电视电影产业、报刊出版产业、演出产业、会展产业、艺术品
产业、动漫产业等一系列文化产业领域的重要问题进行梳理；同时，为了帮助学生和读者加深对文化
产业基本概念和理论的理解，收录了好莱坞、百老汇、伦敦西区、国家文化产业示范基地、会展策划
方案参考目录等一些案例及相关资料链接，供读者学习时参考。
        本书可以作为高等院校文化产业管理、艺术管理、新闻传播学、公共事业管理、国际文化贸易、
会展经营管理、动漫产业管理、文学、艺术学等相关专业的教材或教学参考书，也是文化产业研究者
、政府管理者、文化产业从业者和爱好者的重要参考资料。
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章节摘录

　　第一章 世界文化产业概况　　引言　　不管是作为“朝阳产业”的文化产业，还是作为创意经济
支撑的创意产业，其由来都是始于文化工业的发生与发展，“文化工业”可以说是现代“文化产业”
、“创意产业”、“版权产业”、“内容产业”等各种概念与称谓的初始形态。
由文化工业派生出的文化产业自20世纪六七十年代在欧美出现以来展示了其强大的生命力。
在美、英、法、德、日、韩等国，文化产业已经成为其国民经济的支柱，一些发展中国家也逐渐认识
到文化的巨大价值，开始显现出其后发优势。
　　第一节 世界文化产业的理论流派　　一、法兰克福学派——“文化工业”理论　　工业革命所带
来的机械技术的进步直接导致了生产的机械化和批量化，物质产品生产由传统的个体形式向协作模式
转变。
随着技术、科技的进步，农业社会进一步瓦解并向工业社会的转型，不仅形成了物质生产的工业化，
精神，意识形态的艺术、文艺等也开始呈现工业化的趋向，并由此引出了对于文化工业化的激烈争论
。
“文化工业”的争论不仅让文化工业理论得以产生和发展，更是让大众认识到了文化工业现状的真实
存在和未来文化工业的发展前景。
因此，对文化工业的研究与探讨是我们研究创意产业或文化产业的理论基础和发展创意产业或文化产
业的实践支撑。
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