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前言

　　任何教材都是关于知识的认识和理解。
不同的认识会有不同的知识体现，不同的理解也会有不同的知识追求。
我们尝试编纂应用型本科系列教材，概括起来主要基于这样几点考虑和探索：　　教材是一幅知识的
蓝图，它标明知识的走向、知识的关系和知识的系统。
然而，我们所强调的则是对知识走向的创新，知识关系的重构和知识系统的再建。
　　教材不该是对知识的按图索骥，而应该是对知识变化过程的引领。
没有变化的知识不是真知识，不能运用的知识不是活知识。
知识的生命在于知识的重组、知识的再生和知识的生产。
知识是一个过程，了解和获得知识的真正目的，是掌握和运用知识。
　　教材要教给学生学什么，还要告诉学生什么如何学，更要指导学生什么如何运用。
这里的应用不是指如何操作，而是指对基础知识和专业知识的巧妙融合和灵活处理。
应用不是指做什么，而是指利用什么做什么。
利用得好坏就是应用的方法。
传授知识的方法是形式也是内容，根据对象选择内容，更应根据对象设定方法。
　　教育是一个永远值得探索的过程，因为知识永远都在变化。
掌握知识变化的规律永远都需要探索——探索本身就是一种创建，一种辉煌。
　　一套教材的总序，就是一套教材的总的开头。
开头的目的其实不在开头本身，开头的目的在于让人们急着往后看，看内容、看思路、看方法。
所以，总序的文字就应该少到极致，而思考的空间却应该大到无穷⋯⋯
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内容概要

在当今世界，文化不再高高悬浮于经济基础之上，而是与一国的经济、政治互相交融，不可分割。
文化作为“软权力”的作用不断增强。
世界各国尤其是发达国家，纷纷将文化纳入国家战略，使其成为提升一国综合竞争力所必不可少的因
素。
在这种情况下，国际间的文化贸易与各国的国家战略、经济利益、文化政策等关系十分密切。
    国际文化贸易是一个新兴领域，在当今国际背景下，国际文化贸易的现象及其作为学科的地位形成
都具有历史必然性。
本书内容包括国际文化贸易基本理论、国际文化贸易历史与现状、国际文化贸易政策、国际影视节目
贸易、国际演出贸易、国际图书版权贸易等。
同时，本书通过案例将国际文化贸易理论与实践相结合，在理论的指导下实践，在实践的基础上升华
，既有一定的理论水平，又有一定的实践指导意义。
    本书可以作为高等院校文化产业管理、艺术管理、国际文化贸易等相关专业的教材或教学参考书，
也是从事或有志于从事国际文化贸易工作的社会各界人士以及国际文化传播工作者的重要参考资料。
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章节摘录

　　二、国际文化贸易实现了文化经济对相关产业的整体效应　　文化经济具有单纯的经济战略所不
具有的优势：文化更富有弹性，可以经受时代的变化；它很少会消亡，它总是在进化，尽管面临全球
化的潮流，但是文化仍然可以不断探索创新，而且它更利于创造新的空间和场所，这些都是单纯的经
济战略所无法达到的。
因而，文化经济表现出一种“整体效应”，文化经济“不仅仅是诸多经济功能中的一种，它还是经济
的发源地、经济的框架和经济的结构”。
在产生直接经济效益的同时，它还对促进就业、增加国家和社区稳定性、提升国家形象等方面具有十
分重要的作用。
　　从生产特点、生产内容和作用的方式与范围上看，文化产业远远超越了信息产业的物质领域，它
以其特有的广泛性和渗透性提升着物质生产领域的文明程度，带动着科教、休闲、传媒、体育等庞大
的产业群体蓬勃兴盛，推动着人类知识经济时代高级阶段的来临以及经济结构的根本性变革。
　　文化生产以具有意义含量的文化创造性活动为中心，层层扩散，形成文化产业生产体系。
以流行音乐唱片的生产为例，流行乐队为了生产唱片，首先需要录音室，这里一开始就涉及相关的专
业人员和高科技的设备；唱片投入生产，又与制造业相联系，这需要通过科技手段和工业生产形式相
结合，大量复制文化产品；同时，唱片所需要的包装，又与设计、印刷等相联系；唱片的发行过程，
不仅牵涉到销售业，还涉及广告业以及电影、电视和电台等的服务活动，乃至多媒体业的介入。
不仅如此，当前文化产业的扩展所形成的“亚文化产业”，或者说是文化产业与其他产业融合以后产
生的混合型产业，既包括传统制造业、种植业、养殖业和服务业的基本形态，同时又包括具有很高文
化含量的会展业、咨询业、旅游业、职业培训业等。
　　文化产品和文化服务具有一般商品和特殊商品的双重属性。
文化产品和文化服务对消费者的满足主要是心理的而不是生理的，是精神的而不是物质的，它在具有
物质性、形象性的同时，更具有精神性和不可见性。
文化产品和文化服务会在消费者心中留下潜移默化的影响，从而对其承载的文化观念产生某种信任感
、亲切感乃至依赖感。
因此，一个国家的对外文化贸易，不仅仅具有经济的价值，而且具有外交、外宣功能，传播了它的意
识形态和价值观念。
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