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前言

　　自1990年正式创建以来，在短短十几年间，中国股票市场取得了举世瞩目的发展。
与此同时，也暴露出了一些问题，如政策干预过多、市场监管不严、机构操纵市场等。
这些问题的普遍存在，会导致股票市场（简称股市）信息失真，信息流通不畅，扭曲股市价格，降低
股市效率，导致经济资源的错误配置。
中国已经正式加入WTO，股市也逐步加大了对外开放的力度。
在中国股市逐步融人国际资本市场的过程中，如何提高股市的效率，让股市真正承担起有效配置经济
资源这一核心功能，已经显得越来越重要。
　　现有的关于中国股市有效性的实证研究，多是利用线性范式条件下的统计检验方法进行分析；而
且，关于中国股市的有效性问题，学界至今仍然有很大的争议，还没有形成共识。
本书立足于过去收益（和交易量）信息，基于弱型市场有效性的信息集，采用先进的非线性统计和计
量手段，多视角、多层次实证考察中国股市的可预测性特征，深刻认识、探讨和剖析中国股市的有效
性状况及其深层次原因，为中国股市的健康发展提供证据和建议。
　　本书共分为8章。
　　第一章简单回顾关于EMH的研究进程和发展脉络，包括EMH理论框架的形成、EMH的实证含义
、研究的主要进展、近期发展起来的非线性分析方法在股市分析中的应用，以及围绕解释EMH中的“
异象”而发展起来的行为金融学等。
在此基础上，本章简要评述了现有的关于中国股市有效性的实证研究成果。
　　第二章运用McLeod－Li“和BDS检验探测中国股市收益序列非线性相关的存在性，结果表明，股
市收益序列存在显著的非线性相关性。
在此基础上，运用Hsieh检验诊断股市收益随机非线性相关结构的类型，发现股市收益的随机非线性相
关性主要表现为积式相关而非和式相关。
之后，运用随机非线性收益模型的考察进一步证实了上述结论。
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内容概要

现有的关于中国股市有效性的实证研究，多是利用线性范式条件下的统计检验方法进行分析；而且，
关于中国股市的有效性问题，学界至今仍然有很大的争议，还没有形成共识。
本书立足于过去收益(和交易量)信息，基于弱型市场有效性的信息集，采用先进的非线性统计和计量
手段，多视角、多层次实证考察中国股市的可预测性特征，深刻认识、探讨和剖析中国股市的有效性
状况及其深层次原因，为中国股市的健康发展提供证据和建议。
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章节摘录

　　第一章 国际市场营销学概述　　本章学习目标　　通过本章的学习，要求学生掌握以下内容：了
解国际市场营销的概念，了解和掌握国际市场营销学的研究对象和内容；了解市场营销的发展及国际
市场营销学与市场营销学的关系；了解国际贸易的概念功能，重点掌握国际市场营销与国际贸易的区
别与联系；了解国际市场的变化趋势及企业所面临的机遇和挑战。
　　第一节 国际市场营销学的研究方法和内容　　国际市场营销学的产生是由于营销学发展的结果。
为了在竞争中获胜，一些大公司开始将市场营销学原理应用于国际市场的开拓，制定进入国际市场进
而占领国际市场的策略。
许多市场营销学专家也开始着手国际市场营销理论的研究。
国际市场营销学著作在20世纪50年代末首先出现在美国，1956年，爱德华·E.帕拉特正式使用
“ExportMarketing”（出口市场营销学）一词，1959年，R.L.克莱姆最早把国际市场营销理论系统化。
之后，国际市场营销理论不断完善，逐步形成了一门独立的专门学科。
　　一、国际市场营销学的研究对象与研究方法　　（一）国际市场营销学的研究对象　　国际市场
营销学通常是从微观角度着手探求一个企业如何运用科学的经营管理手段，增强竞争能力，打入国际
市场。
其研究对象是微观的、发生在不同国家之间的国际市场营销，而且主要着眼于企业的出口营销活动。
具体说，是研究企业如何从国际市场顾客需求出发，依据国内外不可控的环境因素（人口、经济、政
治法律、社会文化及竞争环境等），运用企业可控制因素（即产品、定价、分销及促销），制定、执
行及控制国际营销计划，实现企业营销目标。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<股票市场可预测性研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


