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内容概要

本书采用战略营销的研究视角，通过实地调研和问卷调查的方法，以中国移动通信市场上的后动寡头
为研究对象，深入剖析了后动寡头企业优势的来源以及实现问题，并设计了后动企业战略营销方案和
实施路径。
中国“人世”后，在经济全球化环境中，我国企业走出国门已经成为企业成长战略的一个必然选择。
在国外市场如何与现存的、具有先动优势的外国企业进行竞争，也是我国企业管理研究的重要课题。
本书可以给我国企业国际化经营提供参考和借鉴。
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作者简介

施卓敏，女，管理学博士。
1971年4月出生于云南省昆明市。
现任中山大学管理学院副教授，硕士生导师。
作者曾作为访问学者出访美国、香港等国家和地区进行学术交流，并多次给到中山大学学习的欧美留
学生开设专题讲座。

    目前的研究领域主要为营销管理和企业国际化经营j主持完成中山大学桐山基金项目“跨文化营销中
全球化产品的开发与推广”。
参与完成国家自然科学基金重点项目“跨国公司在华策略与中国企业应对措施”、国家自然科学基金
项目“我国中小企业聚类网络与专业镇生成机制研究”、广东省社科基金项目“成长中的广东企业集
团”和广东省教育厅基金项目“营销组织结构与创新”等课题的研究工作。
作为子课题负责人，在横向课题“我国移动通信企业战略规划”中承担“移动通信企业营销战略规划
”的研究工作。
作者目前在日本一桥大学从事博士后研究工作。
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